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8  . .    :  2015-2016  //    XXI 

.  : . .  . XLIV . . .- . . № 7(44). URL: 
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9       2016    11% / : http://tass.ru/ekonomika/4111960 
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    15,7%.    ,    

     digital. 

 2017       . 

   «Dentsu Aegis Network»     

   2017 .   ,    

   9,8%.    10%,   –  

15,3%11. 

  «GroupM»,  2018       

12,1%   457,8  .       

(  10,7%  16,2% ),     (  11,1%  

4,8%). Out-of-home        (  11,3%  7% 

). 

 

 1 —       2017 .,  . 

(   2016 ., %)12 

 
GroupM (  

2017) 

Zenith (  

2017) 

Dentsu Aegis Network 

(  2017) 

 169,5 (+12,4) 168,9 (+12) 166,8 (+10) 

 163,4 (+20,2) 133,9 (+20) –* (+15,3) 

 16 (+6) 15,9 (+5) –** 

 17,5 (-11,1) 17,7 (-10) –** 

Out-of-home*** 41,9 (+9,3) 40 (+4,4) –** 

 408,3 (+13,5) 373,6 (+12,6) 396,4 (+9,8) 

 

____________________ 

11 GroupM:     2017    14% // 

https://adindex.ru/news/tendencies/2017/09/14/165759.phtml 
12   
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 (  , . .1).  

      19  25 ,  

 71%,   26   35  24%,   2%  18   3%  35 

 (  , . .2) 

  ,   369  (95,3%)  

  (  , . .3),    – 238 

 (63,6%)     1-2   , 92  

(24,6%) ,         (  

, . .4).    ,      

 ё , , ,     .  

309  (83,1%)       

   (  , . .5),     
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(  , . .6).  
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»  234 , 76  , 27  

  (  , . .10).    ,  

,        

. . .  ,    

          , 

  ,       ,   ,  

.       
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