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 «Tommy Hilfiger»,       

   .  

-     – 

     . 

      - 

 ,       

     

 .       

,   ,  , 

   ,      

.           

 ,       

 ,      ,  . 

      3. 

 3 -     . .  «Tommy 

Hilfiger» 

    
  

   «Tommy Hilfiger» 
  660125 .  . 9  77  

  13.05.2014 
-      . . 

     Tommy 
Hilfiger 

   «Gant» «Zara» «Calvin Klein» 
   .  

  
-  . .  

  250 
 200 

   
   10  10:00 

    .  
   

http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%93%D0%BE%D1%81%D1%83%D0%B4%D0%B0%D1%80%D1%81%D1%82%D0%B2%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D0%B0%D1%8F_%D1%80%D0%B5%D0%B3%D0%B8%D1%81%D1%82%D1%80%D0%B0%D1%86%D0%B8%D1%8F_%D1%8E%D1%80%D0%B8%D0%B4%D0%B8%D1%87%D0%B5%D1%81%D0%BA%D0%B8%D1%85_%D0%BB%D0%B8%D1%86_%D0%B8_%D0%B8%D0%BD%D0%B4%D0%B8%D0%B2%D0%B8%D0%B4%D1%83%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D1%8B%D1%85_%D0%BF%D1%80%D0%B5%D0%B4%D0%BF%D1%80%D0%B8%D0%BD%D0%B8%D0%BC%D0%B0%D1%82%D0%B5%D0%BB%D0%B5%D0%B9
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9  77  « ».  
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   ,     

       .  
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,     ,       

    . 

       3. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  3 -    «Tommy Hilfiger» 

 

   -   

.       

  ,       

 ,      . 

   2016   14 .   

    . 

    51305-2009 «  .   

»        : 

-   – 2 ; 

-   – 10 ; 

 

 

-   
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-   – 2 . 

         

. .  «Tommy Hilfiger»      

 4. 

 4 -         

 . .  «Tommy Hilfiger»  2015-2016  

 
 

2015 2016  (+ ; -)  

, % ,  
. , % ,  

. , % ,  
. , % 

 
 

2 15,38 2 14,28 - -1,10 100,00 

 
 

9 69,24 10 71,44 1 2,20 111,11 

 
 

2 15,38 2 14,28 - -1,10 100,00 

 13 100,00 14 100,00 1 - 107,69 
 

     2016    13  

14          

.    7,69%   . 

    51305-2009    

   ,     . 

  (2 )  -  (7  8  

  2015  2016 ).   , 

   ,      10 

,   1     2015 .   

   69,23  71,43%,   . 

    ,  

   ,   , 

.       2 

    .     

     1,1%   14,28%  2016 .  

    ,  

  –  ,  . 
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       4. 

 

 

 4 -      . .  

«Tommy Hilfiger»  2015-2016 , . 

 

    69,24 %  2015 ,   

   2 .  2016   

   ,      

  71,44%.  

       (  5). 

 5 -        . .  

«Tommy Hilfiger»      2016  

 

      . .  

 
, 

. 

    
- , 

. . , % 
- , 

. . , % 
- , 

. . , % 

 
 

2 1 50,00 1 50,00 - - 

 
 

2 - - - - 2 - 

 
 

10 5 50,00 5 50,00 - - 

 14 6 100,00 6 100,00 2 100,00 
    

 , 
% 

100,00 - 42,85 2 42,85 - 14,28 
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«Tommy Hilfiger»         

 15,38%  14,28%.      2 

    .  

    2   

 .      4 

     6     

.     ,   

 .     . .  

«Tommy Hilfiger»       5.  

 

                  
 5 –     . .  «Tommy Hilfiger» 

    2016 , % 

 

   50%   ,  

 6 .     -  

 ,   50%  ,   

   6 .     

  100%,   2  . 

      

   ,      6. 

 6 -       
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 . .  «Tommy Hilfiger»   2015-2016    

«  » 

 . . 2015  2016   
(+ ; -) 

 
, 

% 
  .  9913 9831 18 100,18 

 
  

 

. 13 14 1       107,7 

    
 

 

. 9 10 1 111,11 

 
  

 
. 

. . 
/ . 

762,54 702,21 -60,33 92,09 

    
 

 
 

. . 
/ . 

1 101,5 983,1 -118,4 89,25 

 

       

8,02%      702,21 . .  2016 ,  

  .    

      11%,  983 

. .   .     ,  

      ,    

      . 

 7 –         . 
 , 

. 
1-3  3-8   8 
. ,% . ,% . ,% 

  2 - - 2 14,29   
 10 3 21,42 3 21,42 4 28,57 
 2 - - - - 2 14,29 

 14 3  6    
   

  
, % 

100  21,42  35,71  42,86 

           

  7 ,       «Tommy 

Hilfiger»    .   ,    
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    1  3   24,24%,    

  3-8   35,71%,  42,86 %     

 8 . 

 

   

  6  -          2016 

, % 

 

      . .  

«Tommy Hilfiger»    ,    

,     ,   

  .    

  . 

 

2.2        
 

       

        .  

    «Tommy Hilfiger»,  

     . 

     «Tommy Hilfiger» 

    2015-2016 .    8. 
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 8 –       

 . .  «Tommy Hilfiger» 

 
 

. . 2015  2016    
, 

% 

1.    (  
) 

. . 99130 98310 -820 99.17 

2.   2 200 200 - - 

3.   1 2  
 

. 
./ 2 

495,6 491,5 - - 

4.  ,  . 13 14 1 107,7 

  . .   
 

. 9 10 1 111,11 

5.   
   

. . 
/ . 

7625,4 7022,1 - 603,3 92,09 

6.   
    

. . 
/ . 

1 1015 9831 -1184 89,25 

7.    . . 30631 30771 140 100,46 

-  (    ) % 30,8 % 31,3 % - - 

8.   . . 5110 6540 1430 127 

-     % 5,15 % 6,65 % - - 

       . . 5670 7090 142 125 

-     % 5,7 7,2 - - 

9.     
1    

. . 19 23   

10.     . . 25521 24231 470 102,9 

-    % 25,7 % 24,6% - - 

11.   . . 610 640 3 104,8 

12.   . . 220 330 11 150 

13.   % 25,3 % 24,3 % - - 

14.     . . 5026 4784 22 121,7 

15.    .  20105 19137  -968      95,2 

-   
 

% 20,3 % 19,5 % - - 

      

   . 
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       9913  

9831 . .,    0,83%   .   

          

 ,     . 

        

0,46%  14 . .      3077 . .  

 .         

        30,9  

31,3%,        , 

       . 

     909  1956 . .  

     9,1  9,7%,    

     . .  «Tommy Hilfiger»,   

       

 -  . 

         

     .    

        23 

 33 . .      ,  

 . 

      ,    61  64 . 

.       -  

,   . . 

  ,   2016  1402 . .,  

    126 . .      

38,46%   .    

  14,1  12,9%.       

    . .  «Tommy Hilfiger». 

        

: 
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     ; 

         ; 

       

(  ). 

        

            2015-

2016  (  9). 

 9 -         

         

   
, . . 

 , % 

 
 

  
 , . 

. 

 

  
 

 

  
 

 

 
 

 

 
 

 

     
  

 
  

 

2015 99130 92731,5   1,069    

2016 98310 87776,8 99,2 94,7 1,12 -820 4134,72 -4954,7 

 

        2016 

   5,3%,     0,8%   .  

          

 10. 

 10 -        2015-2016  

  
  2015   2016  (+ ; -)  

, 
% 

, 
. . 

. , 
% 

, 
. . 

. , 
% 

, 
. . 

. , 
% 

        
1.  13980 14,12 13600 13,85 -380 -0,27 97,28 
2.   31902 32,18 30583 31,11 -1321 -1,07 95,88 
3.   30941 31,21 31521 32,06 580 0,85 101,87 
4.   6184 6,23 6116 6,22 -62 -0,01 99,01 
5.    6103 6,15 5910 6,01 -187 -0,14 96,92 

  10 
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  2015   2016  (+ ; -)  

, 
% 

, 
. . 

. , 
% 

, 
. . 

. , 
% 

, 
. . 

. , 
% 

6.  2091 2,11 2324 2,36 233 0,25 110,92 
7.    3423 3,45 3070 3,12 -347 -0,33 89,69 
8.   1871 1,89 1882 1,91 11 0,02 100,22 
9.  

 
644 0,65 484 0,49 -160 -0,16 74,76 

10.    1991 2,01 2820 2,87 830 0,86 141,60 
: 99130 100 98310 100 -82 - 99,17 

 

   ,    

        

,       .   

        30%.  

          4,12%,    

  1,87%   30580  31520 . .   

      .   

      480 . .,    

   160 . .      25,24%. 

 ,         

   , ,     ,   

 .       

   ,    41,6%,    

  -  0,22%. 

 11 –       

, . . 

 
    %   

 
   , % 

2015 2016 2015 2016 
1 25773,8 28509,9 110,62 26 29 
2 22799,9 20645,1 90,55 23 21 
3 17843,4 14746,5 82,64 18 15 
4 32712,9 34408,5 105,18 33 35 

 99130 98310 99,17 100 100 
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       0,8%.   

 ,       . 

    ,  - . 

   2016      2015   

  I (  10,62%)  IV (  5,18%) .   –  III 

(  17,32%).     :  I  IV 

      3%  5% .   

    , , ,     

 .     , , 

 ,   ,        

     . 

 ,    ,   ,  

   ,      

 . 

 

2.3        
    

 

        

  : 

  ; 

  ; 

  ; 

   (  ); 

  ; 

 -  . 

   (  ,  

   )     2.1  2.2. 

 :  
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 -  ;  

  ;  

  . 

    250 2,       - 200 2. 

       

 12. 

 12 -     . .  «Tommy Hilfiger» 

  , 2 . , % 
  200 80,0 

  ,    
   

25 10,0 

-   25 10,0 
  250 100,0 
 

      .  

  , ,   

. 

     

        : 

 = 200 / 250 = 0,8. ,    

 80%   ,    20%,  

      

  ,       

       

.       

.          ( . 7). 

 

 

 

 

 

 7 –   Tommy Hilfiger 

.   
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       ,   

 .  

 13 -       Tommy Hilfiger 

  
    

    
      

  ,   
      

  

    
 

-   
    

  ,   
     

    

 ,     
    , 

  . 

 

  -    

      ,  

   ,   3. 

      

  ,    ,    

  (  ,  ). 

  ommy Hilfiger      

     - . 

     -   

,   (      

)  ,      " "   

    .      

         .   

    ommy Hilfiger   

   ,    .   

  ,        

    .        

 ommy Hilfiger   «Total look» -  

    .  ,   
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 –       ,     

    .         

 ,       ,  

   .      

   ,       

,      .    

    .     

          

  . 

 

 

 

 8  –     ommy Hilfiger 

 

 9  –     ommy Hilfiger 
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          . 

   ommy Hilfiger   

 : 

1) ; 

2)  «  »; 

3)   . 

       

     .    

    .   ,    

 .     «   ». 

 , , , , ,    , 

  ,   . 

, , ,         

         ,   

   .     . 

         ,  

 3 - 4 . ,      

 ,       .    

        , 

,  , .       

  ,    

   .  

      .  

 ommy Hilfiger     . 

        .   

      

       .  

     .   
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 ommy Hilfiger  –    .   

      .  

     ,      

 ,   . 

         

.   ,    –   

 .      

 (    ).     4-5  

 ,  ,      « » ,  

    .    

   ,    . 

     .    

      . 

      ommy 

Hilfiger.  

 14 –        

 2015 -2016 . 
 2015  2016  . 

 
(+,-). 

 
-

, % 
, 

. . 
. , 
% 

, 
. . 

. , 
% 

1.   
  11260,1 100 8523,4 100 -3263,3 75,7 

 . .       
2.   1042,5 12,6 1096,3 9,5 53,8 105,1 

 :       
2.1.   10  0,9 10 0,9 - 100 
2.3.   1032,5 99,1 986,3 99,1 -46,2 95,5 
3.   7217,6 87,4 10427,1  6489,9 146,1 
3.1   - - - - - - 
3.3  

 6831 48,6 10111,4 96,9 3280,4 148,0 
 . .       

   3592 52,5 6524 64,5 2932 181,6 
    

 2482 36,7 2102 20,7 -380 84,6 
   

757 5,5 658 6,5 -99 86,9 
  - - 827,4 8,2 - - 

3.4   386,6 2,9 315,7 3,0 -70,9 81,6 
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 ,      25%,  

     .  

    ,     

    . 

     3250,4 . . (48,0%).   

    .  

        

    2932 . . 81,6%. 

    . 

 15 –      2015 – 

2016 . 
  

 
2015 

 
2016 

 
 
 

  
 

 2016 . 
2015  2016  

1.  
 

Ka>=0,5 
0,1 0,1 

0 -0,4 -0,4 

2.  
 

 
(  

  
 ) 

>=1 0,82 1,0 0,18 -0,18 0 

3.  
 

 
 

 
>0,1 

0,5  0,7 

0,2 0,4 0,6 

4.  
  

>1 
1,15 1,10 

-0,05 0,15 0,1 

 

     2015   2016  0,1 

        

. 

        2016  

 0,96   1,0.  ,        

 .  



58 
 

      2016 

  0,2   0,7.  ,    

  ,      

,      . 

      2016    0,5  

 1,10,    . 

      

 ,     

   . 

     (  

)  ,    . 
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3       

 

3.1       
 «Tommy Hilfiger»  

 

        

 . 

  –       

     .  

    ,  

  . 

       «Tommy Hilfiger», 

   .     16. 

 16 –     «Tommy Hilfiger» 

 
 

 

 
2015 . 

-  

 
2016 . 

. 

 

2016 . 

 
- 
- 

 

 

1 2 3  
. 

 

. 

 
1.  

 
10 

 
2 

 
1,66 

 
12 

 
15 

 
16 

 
14 

 
15 

 
0,97 

2.  
 

52 2 0,037 54 50 50 50 50 0,92 

3.  
 

60 4 0,062 64 41 43 40 41,3 0,64 

4.  
 

40 3 0,069 43 150 145 149 148 0,94 

5.   
 

62 2 0,031 64 40 40 40 40 0,89 

6.  80 2 0,024 82 21 22 21 21,3 0,98 

7.   
 

44 1 0,023 45 14 12 13 13 1,23 
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2015 . 

-  

 
2016 . 

. 

 

2016 . 

 
- 
- 

 

 

1 2 3  
. 

 

. 

8.  
 

12 3 0,333 15 50 40 31 43 0,96 

9. 
 

 

38 2 0,5 40 95 101 90 95,3 0,97 

10.  
 

49 3 0,57 52 82 58 61 67 1,2 

: 447 24 5,09 471 558 527 599 436 0,97 

 

  .   

 ( )      , 

  ,    ,   

 (  ): 

К   

  —   ,   ; 

 —   ,  . 

        

 .  

97,0
447

436
К  

      ,    

   0,97.    

, ,   .   

          

 . 

  16 
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  ,    

           

.  

                                        = 1687/1981= 0,85                                  

    0,85,     

.  

  –  ,   

     .   

   . 

                                                = 67/83 = 0,81                                             

  0,81 –    ,   

  .  

   .  

                                               = 594/1981 = 0,3 

   0,3        

  ,    .  

        

«Tommy Hilfiger».  

 17 -      «Tommy Hilfiger»  2015-

2016  

 2015 2016 
 (+;-) 

 
, 

% 
    

 
99130 98310 -820 99,17 

    24013 30184 6091 125,7 
  13556 13245 -311 97,7 

  10961 12568 1607 114,7 
    26608 30861 4253 115,3 
 

     13245 . .  2016 

,      311 . .   . 

    1607  . .      15 % 
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  .  

    2015   24013 . .  

 2016     30184 . .,    6091 . .  

    26 %   .   2016  

  30861 . .. 

       ( . 18). 

 18 -       
 

 2015  2016   
(+,-) 

 
, % 

   , . 
. 99130 98310 -820 99,17 

     , 
. . 

22569 27340 +4771 121,1 

 ,  83,1 101,7 +18,6 122,4 

 ,  61,8 74,9 +13,1 121,2 

  , % 0,23 0,28 0,05 - 
   0,008 0,003 -0,005 - 

  

        

 .      101,7      

     20%   .   

  , ,     

  ,    20%   

,         

.         

      0,23 %  2015   0,28 %  2016 . 

   . 

         

   ,  ,  

.       

 ( . 19). 
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 19-         . . 

 «Tommy Hilfiger» 

 
  

 
 

 
 

 
 

 
      

1.   6 2,5 0,45 2 67,5 33,7 
2.   2 1,2 0,45 4 1,08 4,32 
3.   1 1,2 0,45 2 0,54 1,08 
4.   1 1,2 0,45 4 0,54 2,16 
5.  № 1 2 0,3 1,5 1 0,9 0,9 

    70,56 42,1 
 

       

. 

   : 

,
.ЗS

SК 
  

 

    –   ; 

S  –  , 2; 

S . . –   , 2. 

 = 70,56 / 200= 0,35 

, 35%  ,    

, 35%      , 

-     .   

   (    - 0,30-0,35), 

  . 

     

        

. 

  ,      

   ,      

   ,    

 . 

    : 
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,ВЫ
МК

S

S
К 

  (13)
 

  –    ; 

S  –  , 2; 

S  –  , 2. 

 = 42,1 / 70,56 = 0,6 

, -    

,       0,6. 

    ,   

  250,   200. 

 = S  / S   (14) 

 = 200/250= 0,8 

       

К . .  0,8. ,     80% 

 .   

        

   

           

   26,4     

.           

 ,     ,   

      .     

    ,   ,      

          0,54. 

       Tommy Hilfiger, 

          

  0,3.      , 

   0,6.        

 4,32  ,      

 0,54.  
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  : 

1)     . 

2)      Tommy Hilfiger. 

3)        . 

 20 –    

 ( 2) 
%%  

 

  
(

. 
.) 

%%  
 

  
  

(5:3) 
 

  
 

( . 
.) 

%%  
 

 
  

 (8:3) 

1.  0,72 1,75 12,50 1,53 0,87 1,02 2,32 1,33 
2.  

 
13,2 32,07 322,41 39,37 1,23 14,8 33,64 1,05 

3.  
 

13,2 32,07 353,60 43,18 1,35 19,5 57,95 1,81 

4.  
 

4,6 11,18 47,30 5,78 0,52 2,6 5,91 0,53 

5.  
  

2,7 6,56 29,70 3,63 0,55 1,6 3,64 0,55 

6.  0,72 1,75 7,92 0,97 0,55 0,3 0,68 0,39 
7.   

 
1,68 4,08 20,40 2,49 0,61 1 2,27 0,56 

8.  
 

0,72 1,75 16,30 1,99 1,14 0,8 1,82 1,04 

9.
 

 
0,3 0,73 4,30 0,53 0,72 0,41 0,93 1,28 

10.  
  4,32 10,50 4,50 0,55 0,05 0,25 0,57 0,05 

 42,16 102,42 818,93 100,00 1,06 42,00 100,00 0,86 

 

   ,   

 ,     

.    ,   

 ,     ,  

 ,   ,  , 

 .  

       

 .         
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    ,    , 

  ,   ,  

     .     

:  ,         , 

   ,        

. 

       

  ,       

   . 

    15 .      

    ,     21. 

 21 – ,      

    
, . 

, % 

    
 .  

8 53,3 

 
, 

    
 

2 13,3 

 
 

5 33,3 

 15 100 
 

   ,  8 ,  ,    

        ,    

  . 5      

  .       

      . 2  

        . 

     ,  

 .     , 

         



67 
 

    ,    

   ( ): 

Км
Мп
Мв

 , 

:  -     ,   

; 

 -  ,     ; 

 -   ,     

    . 

         

   « ommy Hilfiger  »   ,  

    10  (  ).    

 ,   8    , 2 

   . 

      : 

 = 8/10 = 0,8 

       

,    0,8   . 

        

  .     

         

      ( 0). 

К
0

З
0

Зф
 , 

: 0 -       ; 

0 -       

, .; 

 -       , . 

      22. 
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 22 -        

  ( ) 
        

1 33 173 
2 36 159 
3 42 192 
4 38 174 
5 29 206 
6 34 212 
7 36 193 
8 41 196 
9 26 179 
10 43 202 
11 38 196 
12 32 179 
13 35 221 
14 37 188 
15 48 202 
16 36 204 
17 37 207 
18 41 186 
19 43 148 
20 33 165 
.  36,9 189,1 

 

        

 226 . 

        

 « ommy Hilfiger »: 

 

 

  ,      

        

. 

   ,  

       .    

 23.  

 

 

06,1
226

240
К
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 23 –    

 

 

 ,   /  ,   
10-
11 

11-
12 

12-
13 

13-
14 

14-
15 

15-
16 

16-17 17-18 18-19 19-20 20-21  
 

 7/6 3/2 6/4 7/7 0/0 3/3 3/3 8/8 7/6 10/9 2/1 56/49 0,8
8 

 6/7 5/4 5/4 7/6 3/2 7/7 6/5 12/11 8/7 11/10 5/5 75/68 0,9
1 

 5/5 6/5 4/2 5/5 4/3 10/
10 

5/5 12/13 10/9 12/12 3/2 76/71 0,9
4 

 4/3 2/2 7/6 7/7 5/4 13/
12 

7/7 13/12 15/14 0/0 6/5 79/75 0,9
5 

 8/8 5/4 9/8 11/1
0 

4/3 6/5 7/7 24/23 13/12 8/8 6/5 98/93 0,9
5 

 10/9 6/5 10/9 11/1
0 

7/6 10/
10 

11/10 19/20 20/19 14/13 6/6 124/11
7 

0,9
4 

 10/9 6/5 9/7 9/9 7/7 11/
11 

10/9 26/25 18/17 19/19 5/5 130/12
3 

0,9
5 

: 
50/4

7 
33/2

7 
50/4

0 
57/5

3 
30/2

5 
58/
56 

49/46 114/11
2 

91/84 74/70 33/30 639/59
0 

0,9
4 

 0,94 0,87 0,8 0,93 0,83 0,9
6 

0,93 0,98 0,92 0,95 0,91 - - 

 

     ,     

   .   

    14  19 . 

   .    

      

    : 

Кз
Пс
Uп

 , 

:  -    ; 

 -    ; 

 -      ( .) 

  « ommy Hilfiger  »   : 

93,0
590

639Кз  

  ,    ,   

 ,   ,    . 
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   .    

 ( ).       

      

 = 1/  

        

    .    

2013     9913 . .,  2014 – 9831 . .  

   :  

9831 – 9913 = - 82 . .    2015    

  2014 .   : 9913+ (-82) = 9831 

. . 

    : 

 = 9913/9831=0,98 

    

 24 –      

 
 , 

  
  

 
 

 

   
17.05.2017 24.05.2017 29.05.2017 

1.    
 

  
 

 

 

 

 
2.   

 
  

  
3.   

  
 

  
  

4.    
  

5.  
  

 

  
  

 

          24     

 . 

 = [4/5+4/5+4/5]    = 0,80 

                                                                     3 
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,    80%  , 

 . 

      

  .  

    : 

 =((  * ) + ( * ) + ( * ) +( * ) +( * ) + (  * )) * 

 

  –    ; 

 –      ; 

 –    ; 

 –      ; 

 –   ; 

  -     . 

 –     ,   

 

      , , , , ,  

   25. 

 25 -       

  
   

 
 

 
   0,21  

    0,14  
  0,08  

     0,18  
  0,18  

   0,21  
 

  0,8      

 ;    0,7  0,8 –  

;    0,7      

 .  
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   : 

 =((0,21* 0,97) + (0,08*0,80) +(0,18* 1,06) +(0,18*0,93) +(0,21*0,98 ) * 0,8 = 

(0,2037+0,064+0,1908+0,1674+0,2058)*0,8=0,7 

    . ,  

   ,    

 ,  ;   

  ,      . 

 

3.2       

 

       

        , 

       

.   ,    

,   .   

  : 

    ; 

   ; 

    . 

 ,   ,  , 

 . .   .  . [16]    

      

: 

   ; 

    . 

 ,       

,      . 

   . .  «Tommy Hilfiger»    

     « »   . 9 , .77.  

   ,   
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        (  26). 

    . 
 26 -     . .  

«Tommy Hilfiger» 

 

 

 

  
. .  
«Tommy 
Hilfiger» 

 
 

 
«Zara» 

 
 

 
«GANT 

»  

 
 

  0,1 5 0,5 5 0,5 5 0,5 
   0,1 4 0,4 5 0,5 4 0,4 

   0,1 5 0,5 5 0,5 5 0,5 
  0,1 3 0,3 4 0,4 4 0,4 
  0,1 4 0,4 5 0,5 4 0,4 
  

 
 

0, 2 3 0,6 5 1 4 0,8 

 
  

0,1 4 0,4 4 0,4 4 0,4 

   
 

0,1 4 0,4 5 0,5 5 0,5 

  
   

0,1 4 0,4 4 0,4 4 0,4 

 1 36 3,9 42 4,7 39 4,3 
 

    ,   

   «Zara»,   4,2.  

      ,   

  ,   , 

  .      

«Tommy Hilfiger»  «Zara»    ,  

  ,    . 

   ,   39 ,  

 «GANT».      

«GANT»    .    ,  

  . 

    -   . . 

 «Tommy Hilfiger»,  36 ,  – 3,9. ,  

     ,   

http://murana.ru/articles/beauty/fashion-brand/zara.html
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.     ,    

  ,      .    

     .    

. .  «Tommy Hilfiger»      30  40 .  

 ,  .    

   ,   «Zara»   «  

».     ,    

,       

 ,         

. 

     

         

  (  27). 

 27 -      

«Tommy Hilfiger»    

 

 
 

«Tom
my 

Hilfig
er» 
1 

 
 

 
 

«Tommy 
Hilfiger» 

«Zar
a» 
2 

 
 

 
  

«Zara» 

«GA
NT» 

3 

 
 

 
 

«GANT» 

  0,107 4,3 0,46 4,3 0,46 4,2 0,45 

 
 

0,175 4,8 0,84 4,5 0,79 4,6 0,81 

 
 

0,080 3,0 0,24 4,1 0,33 3,6 0,29 

 
 

 
0,080 4,5 0,36 4,4 0,35 4,1 0,33 

 
 

0,067 4,6 0,31 4,4 0,29 4,2 0,28 

 
 

 
0,076 4,7 0,36 4,3 0,33 4,3 0,33 

 0,149 4,9 0,73 4,5 0,67 4,6 0,69 

http://murana.ru/articles/beauty/fashion-brand/zara.html
http://murana.ru/articles/beauty/fashion-brand/zara.html
http://murana.ru/articles/beauty/fashion-brand/zara.html
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«Tom
my 

Hilfig
er» 
1 

 
 

 
 

«Tommy 
Hilfiger» 

«Zar
a» 
2 

 
 

 
  

«Zara» 

«GA
NT» 

3 

 
 

 
 

«GANT» 

 
  

 
0,085 4,8 0,41 4,4 0,37 4,5 0,38 

 

  
, Q  

  3,70  3,59  3,55 

  0,127 4,7 0,60 4,9 0,62  0,58 
  0,053 3,0 0,16 4,0 0,21  0,17 
 

  
, Q  

  0,76  0,83  0,76 

 
 

 ( ) 

  4,87  4,34  4,31 

 

     : 

1 = Q /Q ,  (10) 

 «Tommy Hilfiger»: 1 = 3,70/0,76 = 4,87 

 «Zara»: 2 = 3,59/0,83 = 4,34 

 «GANT»: 3 = 3,55 / 0,76 = 4,67 

     

  ,         

 .  К > 1,         

 ,  К < 1 -   

 . 

 

  27 

http://murana.ru/articles/beauty/fashion-brand/zara.html
http://murana.ru/articles/beauty/fashion-brand/zara.html
http://murana.ru/articles/beauty/fashion-brand/zara.html
http://murana.ru/articles/beauty/fashion-brand/zara.html
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 10 -      

 . .  «Tommy Hilfiger»    

 

       

 ,      . 

   ,        

  .       

   :    

,    ,    

      .  

,        

    . 
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3.3       

     «Tommy 
Hilfiger» 

 

  «Tommy Hilfiger»     

        

      ,    

, ,   . 

     : 

1)       

   . 

      (200 . .), 

      ,     

.          

 . 

2)           

 . 

          

( , )      . ,   

      . 

     . , 

       .   

  ,     ё    

   ,        .  

     ,   .   

  ,     . 

       ,  

         

.      
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.             

.  

3)        ,   

.      .  

4)     ,      

         , 

 .  

5)        

Tommy Hilfiger,         

. 

6)     (    

- ) -  .    

         

 - . 

    . 

        

 .     

  . 

        , 

         

        

   . 

    « » ( . ). 

 : 

  «   1» - 25 . . 

 «   2» - 30 . . 

 « », . .     

 .       28. 
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 28- -     
 . .  .    . . . . . 

«  
»  

« » 

            

 

    : 

30 + 25 = 55 . . 

        ,   

.       . 

       . 

   . 

-  – 34 . . 

-   – 6 . . 

  : 

34+6= 40 . . 

       Tommy 

Hilfiger. 

-  ( , , ) 3  – 1,094 . . 

-  – 12,101 . . 

-  (   Tommy Hilfiger.) 

-  7,822 . . 

  : 

3,282+12,101+7,822=23,205 . . 

     ( - ). 

-   Tommy Hilfiger 6 . – 2,543 . 

   : 

2,543*6=15.258 . . 

     

.     29. 
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  29–      

 ( 2) 
%%  

 

  
 

( . 
.) 

%%  
 

  
  

(5:3) 
  

  
 

( . 
.) 

%%  
 

 
  
 (8:3) 

1.  0,72 1,75 15,20 1,78 1,02 0,83 2,37 1,36 
2.
  

13,2 32,07 312,50 36,56 1,14 12,4 35,43 1,10 

3.
  

13,2 32,07 401,70 47,00 1,47 15,7 59,14 1,84 

4.  
 

4,6 11,18 47,58 5,57 0,50 3,25 9,29 0,83 

5.  
  

2,7 6,56 28,00 3,28 0,50 1,58 4,51 0,69 

6.  0,72 1,75 4,50 0,53 0,23 0,3 0,86 0,37 
7.   

 
1,68 4,08 20,25 2,37 0,58 1,16 3,31 0,81 

8.
  

0,72 1,75 15,60 1,83 1,04 1 2,94 1,68 

9.
 
 

0,3 0,73 4,60 0,54 0,74 0,3 0,88 1,21 

10. 
 

  
4,32 10,50 4,80 0,56 0,4 0,3 0,88 0,08 

 42,16 102,42 854,73 100,00 0,98 35 100,00 1,00 

 

  ,        

  1,06.    – 0,98,   

   .      

  .       0,86  1,00 

       ,  

 .     35,8 . . 

  4,37%.     10%, 

       .  

     5,34%,    

    . 
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 ,      

 ,       ,  

.  ,     . 
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ЮЧ  

 

     .   

        

       

 «Tommy Hilfiger». 

      . 

    80%   ,  

  20%,      

    ,   

       

    . 

     . 

-    ; 

-  ,         

,   . 

69%  ,    , 

31%      , -

    . 

  ,  1,2,   

       

    ,   

  . 

        . 

     ommy Hilfiger  

 «Total look» -       

(  ).        

           

. 
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   . 

      ,   

 0,83%   .     

         , 

    . 

        

0,46%  14 . .      3077 . .  

 .         

        30,9  

31,3%,        , 

       . 

     909  1956 . .  

     9,1  9,7%,    

     . .  «Tommy Hilfiger»,   
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 . .  «Tommy Hilfiger»    

  
«Tommy 
Hilfiger» 

«Zara» «GANT» 
   

 

  4,3 4,3 4,2 
  4,8 4,5 4,6 
  3,0 4,1 3,6 

   4,5 4,4 4,1 
  4,6 4,4 4,2 

   4,7 4,3 4,3 
  4,9 4,5 4,6 
   4,8 4,4 4,5 

  
 , Q  

   

  4,7 4,9  
  3,0 4,0  
  
 , Q  
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1 5 4 4 5 4 
2 4 4 4 4 4 
3 2 5 4 2 1 
4 4 5 5 5 5 
5 3 5 4 5 3 
6 3 4 5 5 4 
7 4 4 1 1 3 
8 5 3 5 5 5 
9 5 4 4 4 4 
10 5 4 4 3 4 
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