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       , 

     ;   

 ,  ,     

 (lingua mentalis),   ,    

» [ , , , , 1996: 90]. 

    ,  

        

      .   

         

 : 

1. ,     , 

, : «alegría» (« »), «placer» (« »), 
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«el disfrute de la vida» («  »), «el disfrute del momento» 

(«  »).     380-  

  . 

2. ,     :  

«amigos» (« »), «familia» (« ») (358  ).  

3.  «fútbol» (« »)     

(    )   92-  . 

      

    «alegría» (« »), «placer» (« »), 

«el disfrute de la vida» («  »), «el disfrute del momento» 

(«  »),    ,   

 . ,       

   ,  «disfruta» (« »), 

«diviertete» ( ), «disfruta de la vida» («  »), 

«disfruta de la vida al máximo» («    »), 

«alegráte (« »), «vive a tope» («   »).  

,        

     «Caretilla».   

«disfrutar» (« »)     ,  

   : «Hoy puede ser un gran día para 

disfrutar. Hoy disfrutas tú» («     ,  

.   ») (     - 

Carretilla).  

        

    : «Descubre la gran 

variedad de platos listos Carretilla. Para disfrutar donde y cuando quieras» 

(«      .  ,  

    ») (     - 

Carretilla).  
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 : «Aprecia el momento» («  »), «Vive el momento» 

(«  »). ,    «Argal»   

 «  »  ,    

  ,    «Aprecia el 

momento» («  ») (     - Argal). 

  «Kaabe café»    ,  

   , ,    «vivir 

el momento» («  »).  «Vivir el momento con una taza de 

buen café» («      ») 

(   Kaabe).  

    «Chips Ahoy»    «el 

disfrute de la vida» («  »)  :  

«Disfruta la experiencia» («  ») (  Chips Ahoy). 

       

.      ,  

       ,    

  ,      .  

      «Bancaja»,    , 

   ,      

      (  №4). 

            №4 –     «Bancaja» 



54 
 

,    «Banco GYT Continental»  ,  

         

   ,     ,    

,   ,    

.  ,       

    ,    .    

«alegría» (« »), «placer» (« »), «el disfrute de la vida» 

(«  »),      (  №5). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 №5 –     «Banco GYT Continental» 
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    «Corega»    

       

.   -  «vive a tope» («   

»),     :  

«Pero la vida está para vivirla a tope! Canta a tope, diviértate a tope, ama a tope. 

Tu prótesis dental no debe pararte, disfruta la vida con todas tus fuerzas, vive a 

tope, vive con corega» («    ,     

!   ,   ,   . 

      .    

,   ,   ») (  №6). 

 №6 –     «Corega» 
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 «amistad» (« »)  «familia» (« »).  280 

      

   .     

      

,     « »  « »: «mamá» 

(« »), «papá» (« »), «hjos» (« »), «amigos» (« »), «compañía» 

(« »), «padres» (« »), «madre» (« »), «padre» (« »).   

, ,    «Activia»   

  : «A la hora de comer las noticias más importantes no son 

éstas. Son las que nos cuentan nuestros hijos. Nuestro chat más auténtico es 

alrededor de una mesa con nuestras amigas. El plato principal de una buena 

comida es la compañía» («        

 –   . Э   ,    

.     –      . 

    - ») (  «Activia»). 

   ,    

         

:         

  .    228       

  (  №7). 

 

 №7 –     «Caretilla» 
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    «Michelene».   

  ,      

 .       – 

  ,  ,      

.      ( )   

    .  ,  ,  

      

    «familia» (« »),   

  .  

  «amigos» (« »)     

    , ,   ,   

  . ,   «BHD».   

 – ,    :      

     ,    .    

    ,   ,   

.     ,    

.    ,    :    

,         

,       .    

    –      ,  

 ,  .        BHD 

 ,  .    ,   

 : «Cualqiuera que sea tu sueño. Lo cuidamos» («    

  .    »).    (   

)     , ,  

 .  

     «fútbol» (« »).  

     92-  .     

    ,    

      ,   . 
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  .   .    «   

:  »      

       ,    

     [ , , 2002]. 

 ,      «Bankia»   

        . 

     :       

     . ,  , ,   

 ,        

 .  

 « »   .  , 

  : «La pasion r el futbol es algo demasiado 

grande e imparable como para limitarse a las reglas oficiales del futbol» 

(«    -      ,  

  »).  ,  

         

. 

  «fútbol» (« »)  , 

,     «Vodafone».   

     ,   . 

   ,      ,  

  .    : 

«Es lo mejor que puedes ver al instante los goles de tu equpo y compartirlos con 

alguien» («  – ,         

   - »).  ,   

       

   . 

 ,     ,    

      . ,  223-  
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,     , , 

,   ,     

. ,       

     «  » 

: «disfrutar», «te gusta», «placeres»    , : 

«Hoy tú disfrutas de los pequeños placeres, de la familia, de la buena compañía, 

de lo que hace sentir bien, de lo que te gusta, de los que siempre están a tu lado» 

(«     ,  

, ,      , ,  

 , ,     ») (   

  - Carretilla). 

     «Kaabá»   

    : «Disfruta del partido con una buena taza 

de café» («      ») (   

«Kaabá»).  

     

,    ,    , 

       

.       : 

,     , , 

       «fútbol» 

(« »).      ,     

        

  .  

 

2.1.3.        

 

. .    «     

» ,       
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      : «  

      » 

[ , 2012].  

       

      . ,  

 «     » . .   

 .     , ,     

    ,       

 ,    :  

  ,     

,      ,  

[  ,  , 2001]. 

         

 :       

  .  ,  ,    

       

« - ».      

      : «Don Limpio», «Fairy», 

«Henkel Iberica», «Unilever», «Persan». 

        

 ,     : 

«MediaMarkt».  

       

. ,    «Heineken»    

   ,   

.          .  

         

    . 

,    ,  ,  

 «  – »  ё ,     
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 ,    ,    

. ,   ,  «Imagina dar una Oreo a papá»; 

«Aegon. Seguros» (  №8). 

 

 

 

 

 

 

 №8–     «Aegon» 

 , ,   ,     

     ,    

          . , 

          ,  

   - .   ,  

   .     ,  

   .  

      

   ,  ,  

       

(   ,     

,  ).      

: , ,  ,  , , 

  .    

      .  

 ,    ,  

 , ,    

      

    .   

 .     
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   ,    

   .      

 ,  ,  , 

 .   

     

,    ,    , 

       

.       : 

,     , , 

       «fútbol» 

(« »).      ,     

        

  .  

      

   :     

 ,       

 .  «  – »     

 ,         

. 
 

2.2.       

    

 

        

       .  

 ,       

   . ,    

  447  .      

. 
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2.2.1.       

 

        

       , 

, , ,    

. .,          

   .  

       

   ,   

     ,  

,  .  410  500   

   ,   

 .  

,      

,      .: mejor ( ), 

excelente ( ), delicioso ( ), maravilloso ( ), sabroso 

( ),  fácil ( ), garantizado ( ), nuevo ( ), 

poderoso ( ), magnífico ( ), extraordinario ( ), 

fabuloso ( ), colosal ( ), diferente ( ), 

sensacional ( ), rápido ( ), excepcional 

( ), único ( ), profesional ( ), 

cómodo ( ), práctico ( ), original ( ), avanzado 

( ), puro ( ), exclusivo ( ), revolucionario 

( ), ligero ( ), elegante ( ), favorito ( ). 

,   ElPozo Alimentación     

     «Receta y curación 

exclusivas» («Э    »); 

«Un resultado profesional con el mayor cuidado para el cabello y sin salir 

de casa. Es muy fácil» («      

   .  »); 
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 «Descubre los fondos de maquillaje Shiseido, la tecnología más avanzada 

para cada tipo de piel» («   Shiseido,   

    »); 

«Rápido y fácil de usar («     »).  

    ,  

   : «gratis» ( ), «barato» 

( ), «gratuito» ( )     

: «necesario» ( ).  

«Este Sábado - gratis» («    – »); 

«Un brillo de labios gratis» («   – »). 

      

         

   .  : calidad ( ), 

experto ( ), líder ( ), rey ( ), costumbre ( ), r  

( ). 

«¿Imaginas algo mejor que el oro» («   -  

  ?»). 

«Ahorro y calidad» («Э   »).  

«El respeto por lo bueno» («  »). 

    ,     

   .     

   ,      

  .  -  

      ,  

  ,   ,   

   .     

  .  

«Tío, esa pipa que gorda. Y qué pasa?» (« ,    

.   ?»);   

«¡Qué crack!» («  !»);  
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«No pierdo ni un fiestón» («     »); 

«Como te dé la gana» («    ») ; 

«Un cochazo» (« »); 

«Ponte las pilas («  »); 

«Es una pasada» («Э  !»). 

       

         

    –   

,   .  320  

  : «Ábrala ahora y obtenga un regalo seguro» 

(      »); 

«Aprovecha esta oportunidad» («   »);  

«Disfruta la experiencia» («  !»); 

«Descubre la pasión por la lectura» («      

»); 

«Atrévete» (« )»;  

«Descubre la gran variedad de platos listos Carretilla» («  

    »); 

«Invítate a comer bien» («    »); 

«Acércate más, con Braun la suavidad se hace irresistible» (« ,  

   »); 

«No pierdas ni un euro más («     »). 

      

 , , ,  ,  

   . 

  ,      

,  ,    – la casa 

bonita.   ,     ё    

 , ё       

,    . 
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:  «Utiliza el nuevo cepillo de Braun Satin Hair Brush, una nueva 

y revolucionaria herramienta de belleza» («     

,     »; 

 «Y ahora nueva bolsa» («    »); 

«Esas sabrosas batallas» («Э   c  »);  

«Los nuevos sabores llevan a Toscana» («Э       

»). 

      

      

    : el mejor ( ), lo 

más magnífico (  ), el mayor (« »). 

«Disfruta de la moda. A los mejores precios» (  .  

 ); 

«Un resultado profesional con el mayor cuidado para el cabello y sin salir 

de casa» («       ,  

  »); 

«Sabor de la mejor fruta. Disfruta» («   . »). 

      : super-, 

extra-, maxi-, multi-, poli-, ultra-.  

«¡Vivan las supermamás!» («   »); 

«Piel supersuave» («  »); 

«Tic tac es fresco, fresco y superbueno. Tic Tac enciende tu lado fresh» 

(«   ,   »); 

«Nuevo Dodot el único con 3 tubos con ultraabsorbentes que ayudan a 

repartir el pipi por todo pañal. Por eso es más seco y se encha menos» («  

 –     »). 

       

       

. 
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    2 . . .,   

   .      

   ,     ,  

   ,    ,  

   .  387   

  2 . . .: «Hoy disfrutas tú («  

 »).  

 ,       

 ,      

     .  

         2 

. . . tu   su : «Construye tu piel» («   »; 

«Elige tu felicidad» («   »); «Hacerlo inolvidable es cosa 

tuya» («      »). 

    1 . . . nuestro  

   ,    .  

 : «Son las que nos cuentan nuestros hijos. Nuestro chat 

más auténtico es alrededor de una mesa con nuestras amigas» («Э   

,    .     

–     »). 

         

   .   

  «¿Eres todista?» («  ,   ?»); 

«¿Tú lo tienes?» («    ?»); 

«¿Tienes tu corazón contento?» («   ?»). 

 ,        

   .     

   ,    . 

,          



68 
 

     ,     

  Raylex: «¿Te comes las uñas? Cuando te comes las uñas, no 

sabes lo que estás comiendo. Deja de comerte las uñas con Raylex. No brilla y 

además nutra tus uñas con Biotina mejorando su asperco. Para dejar de comerte 

las uñas – Raylex»; 

     «Cruceros MSC» 

   «cualquier» (« »), «no cualquier» 

(«  »)  ,     

     : «Este no es 

cualquier algodón. Especialmente seleccionado para hacer no cualquier cama, 

donde decir no cualquier te quiero. Frente a cualquier paisaje. Mientras disfrutas 

no en cualquier piscina a bordo de cualquier barco porque este es no es cualquier 

crucero. Este es un crucero MSC» («Э    .  

,     ,      

 .   .       

     ,     –  

  »).  

«¿Por qué limpiarlo todo con un ambientador tradicional? Presentamos 

AIRWICK Pure. El único aerosol sin agua te refresca todo tu hogar sin mojarlo 

todo. AIRWICK Pure. La fragancia sin residuos húmedos . Y ahora prueba 

Airwick pure en frehsmatic. Difusión automática de fragancia para un hogar 

fresco todo el día. Con más fragancia sin residuos húmedos. AIRWICK Pure en 

frehsmatic». 

        

      .    186  

    . :   

«Cada mujer la lleva a su manera» («     -

»). 

       , 

  la.  
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     ,   

    .  186 

    .    

  ser – , .  ,    

,     . 

«Sólo 4 euros» («  4 »); 

«Mucho más que un perfume» («  ,   »); 

«Radiante en tres minutos» («    »). 

 ,    ,   

       

       : 

, , .   

       

       

   ,   

   ,  .  

  -    , 

   ,  ,  

 2 . . ,   2 . . .  

      

  , ,    . 

 

2.2.2.       

 

   ,   382  

    ,    ,  

       

.  

        – 

 ,      . 
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   ,    

. 

«La crema inteligente» («  »); 

«Platos listos» («  »). 

   ,    

«Bocadillos de felicidad» («  »). 

      ,    

    .  

«Ama la vida. Es deliciosa» («  .  »); 

«Dale voz a tu corazón» («    »); 

«Que es lo que pasa, que es lo que pasa que parece calabaza. Sólo pasa con 

pipas G» («    ,    ,  

 »); 

«Cabello lleno de vida» (« ,  »); 

«Bocadillos de felicidad» («  »). 

    ,   

.     ,   

       . ,  

    : «Una piel joven. Al instante y 

para siempre» («  .    »).   

 -   ,   

        . 

   ,   

.       

  .  

«Lo que vale mucho, cuesta poco» ( ,   ,  

»); 

«Los nuevos sabores llevan a Toscana. Te llevan allí sin moverte de aquí» 

(«     .   ,   

»). 
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               –   .  

«Tómate un respiro, tómate un kitkat»; («  ,  Kitkat»); 

«Rexona nunca te abandona» («     »); 

«Acción non-stop. Lifting non-stop» («  - . »); 

«Tan bella. Tan guapa. Tan perfecta» («  ».  

.  »); 

«Para y compara» («   »). 

     ,  

      .  

«Vivir. Amar. Ahora» (« . . »); 

«Este anuncio no es de un coche. Es de miles de coches. Y motos y furgos. 

En mil anuncios los encontrarás todos. Mil anuncios. Descarga la app («Э  

    .       

 .       .  .  

»). 

    ,    

,       

     .   

    50  –     

 ,    .    

 .     40  

, 20    .  ,   . . 

,   «    , 

      . 

,        ,    

.        

  ,    ,   

  » [ , 1998: 74]. 

         

 – ,        
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 .   ,   

      ,    

 .  ,   15-17 

 ,     .   ,  

   ,  ,   

.  

      : 

«Disfruta la fruta» («  »); «No pierdas el sur» («  

 »); «El algodón no engaña» («   »); «Cuate, 

aquí hay tomate» (« ,  »); «Tómate un respiro, tómate un 

kitkat» («  ,  )»; «Vuelve a casa por navidad» 

(«    »); «Rexona nunca te abandona» («  

   »); «Dai prisa, dai prisa» (« , 

»); «Elige tu felicidad. Distapa la felicidad» («   . 

 »); «Aprende a amar la tónica» («   »); 

«Te da alas» («   »); «Compartida, la vida es más» 

(« ,  »); «No es lo que tengo, es lo que soy» («   

,   ,  ,   »);  «Por su rico sabor, casero pan dulce» 

(«    ,   »); «Activia, sentirse bien 

empieza en tu interior» (« ,    ,  

 »); «Hay cosas que el dinero no puede comprar. Para todo lo 

demás, mastercard» («  ,      .  

 , »).  

 ,     ,   

      

.  ,      

  ,   ,  

 ,   .  

      , 
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(382 )   , ,  

, ,     ,    

   ,     

,  , .  

,     ,    

       

   .  
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   2 

     ,    

        

 . ,     

 ,       

    ,   

,         

  .       

,  , ,  ,   . .  

     

  .     

      .  

 ,  ,  , 

 .  ,    

      ,  

   . 

         

  ,    ,  

  .      

       : , 

    , , : 

«alegría» (« »), «placer» (« »), «el disfrute de la vida» 

(«  »), «el disfrute del momento» («  

»); ,      

«amigos» (« »), «familia» (« »)   «fútbol» (« »).   

   ,       

      . 

       

  . ,      
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.        

 .   ,   «  – 

»       .   

     ,   .  

     ,    

       

.       

      : , 

, . 

       

       

      

,      , 

 .    -  

  ,    , 

 ,   2 . . ,  

 2 . . .      

    , , 

   . 

   ,      

     , 

    ,      

 ,     ,  

, .  ,     

,       

       .  
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, ,       

 .      

   ,      

   ,  ,  

, , - , ,  

  .     

 - ,      : 

        

,   .  

     ,   

.  

      ,    

  ,  ,   

« », «  », «  »,  

            

   ,    

,    .  ,   

     . 

      «  

»,        

.        

  –    . , 

        

  . ,     

 ,       

    ,   

,         
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  .       

,  , ,  ,   . . 

       

  .    

.      

  ,       

.       

,  ,  ,  

.   

 ,      

  :    (    

)   ,     

   .    

      

 ,      : , 

    , , : 

«alegría» (« »), «placer» (« »), «el disfrute de la vida» 

(«  »), «el disfrute del momento» («  

»); ,      

«amigos» (« »), «familia» (« »)   «fútbol» (« »).  

  ,      

      :  

     ,  ,  ,  

      .  

,   «  – »     

 ,         

,     . 

      , 

        

.      
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       : 

 (   :  

  ,    , 

 ,   2 . . ,  

 2 . . .),  (    

 ,     

 ,  ),  (  

    ,   

 ).  

 ,  ,    

    ,   

  ,   ,  

, .     

      ,  

   ,    

.  

  ,    , , 

    ,  ,  

 .     

, ,  .    

     ,  
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