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 2.     

     

 

 ,      

 ,     
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) [ , 2006: 549]. 
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 .     

  ,     

.     , 

       

      

. 

 

2.1.       

 

2.1.1.       

 

 

       

 ,     

, : 

1.    ; 

2.    ; 

3.    . 

  ,    

 ,   ,   

 ,         

,         

,      . 

      ,  

  ,   .  

   ,     

     ,  



28 
 

    ,  

   .     

        ,  

        

   ,      

 ,      , 

        . 

  : 

 1. 

«Digital Handycam. Große Momente. Kleine Kamera». 

        

«PARKSIDE®»     

,    ,   

    , «Momente»  «Kamera»,  

    .   

  ,     

,     ,      

       

 . ,   , 

, ,    ,      

      ,  ,   

   ,    ,   

 ,     

   . 

 2. 

«Exotischer wird's nicht. Astra. Was dagegen?» (Wiener. 2000. № 13. S. 30). 

       «Astra»,  

  «Carlsberg»,    , 

  «exotischer wird`s nicht»     

,   .    
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       , 

     «exotischer», ,  

     , 

  . , , ,   

   -  ,   . 

 3. 

«Nur Durst ist billiger» (Wiener. 2000. № 11. S. 27). 

        

«Gerolsteiner Sprudel GmbH»      

      ,  

       , 

      

«billiger»,   «der Durst»,      , 

        

,      ,    

.  ,  ,     

    –   ,   

      . 

     

   .   

 ,    

   ,    

      , , 

,     . 

 ,     

  ,      

    .  

     ,  

       

    . 
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     ,  

   ,   

       -  

.         , 

        

    ( )   

[ , 2008]. 

 

2.1.2.       

 

 

       

   ,     

,      . 

      

   , : 

1.    ; 

2.    ;  

3.     . 

      

  ,     

     .  

      

  ,    ,   

     ,   

          

    [ , 2008]. 

       

    .  

    ,     
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    ,   , , 

,      , 

       

 . 

 . 

 1. 

«Folgen Sie uns und erfahren Sie mehr darüber, wie wir Kunden bei ihren 

Geschäften unterstützen» (Focus. 2004. № 35. S. 62). 

,     ,  

 «Siemens»,        , 

   ,     .  

,     , "wie wir Kunden 

bei ihren Geschäften unterstützen"   ,  

  ,         

   ,       

 Siemens . 

 ,      

   ,      –  

.  

     ,   

       

,      .  

      

 ,      

      ,   

 .  

        

         

 ,     , 

      ,    
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 .        

,       

. 

  : 

 1. 

«Grillen. Chillen. Chipsfrisch»  

 
 1 

 

     «Funny-frisch» , 

, ,        «grillen, chillen»  

       

«chipsfrisch»,         

.         

    ,     

,        ,   

        

   ,   

       

 . 

 2. 

«Wir verstehen alle Hundeblicke» (Wiener.  2000. № 10. S. 5). 

      

     ,   
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   : «Pedigree®»,   

     . 

    ,    

«alle Hundeblicke» –    ,   ,   

     .    

 ,      ,   

   ,          

   .   1-   

  – «wir» ,     

   ,     ,   

      .  

 ,  ,  

    , ,  

  .  ,   

   ,     

 . 

       

    . 

«     , 

      » [ , 2001: 218].  

,      

    ,    

 .       :  

 1. 

«Selbst für Götter teuflisch gut»  

    ,    

«Luzifer»,   , «Götter»,  

   ,  , «Luzifer»,   

   .     

    ,  
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    ,   «Luzifer» , 

«teuflisch»,   .     

   – «Luzifer»,     

. 

 ,    ,  

        

 ,      

. 

       

  . 

 1. 

«Rotkäppchen Sekt – Phantasie aus tausend Perlen» 

 ,      

ё   ,       

: «Rotkäppchen»,      ,   

        . 

 «  » –  ,    

.  ,      

,     ,       

 : «      

  ,       ». 

   ,     

,          

  ,  ,    

.  ,      

,          

 ,      

  

 ……………………….. 
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2.1.3.      

  

 

 ,      

        

   –     

.        

      ,   

     ,     

        

 . 

        

      

,      

 ,      

          ,   

     ,    , 

     . 

     2  , 

      

  : 

1.     ; 

2.     . 

        

     ,    

    .     

       

, ,   : exclusiv, 

ausschließlich, perfekt, qualitativ, der erste, ausgezeichnet, exzellent, die 

Vollkommenheit. 
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.        

,  der schnellste, der beste, der neueste  . 

      

: 

 1. 

«Exclusiv für Focus Abonnenten: Mehr Fakten. Mehr Services. Mehr vom 

Abo» (https://focus-abo.de/). 

      

    .    

   ,     

       

.        

 «exclusiv» ( ) (höchsten Ansprüchen genügend, 

[vornehm und] vorzüglich, anspruchsvoll) [Duden],    

  ,      .   

      «mehr» 

( ) (drückt aus, dass etwas über ein bestimmtes Maß hinausgeht, eine 

vorhandene Menge übersteigt) [Duden],    

  «viel» (eine beträchtliche Menge von etwas, ein 

beträchtliches Maß an etwas) [Duden], ,   ,   

     « »  «  

». 

 2. 

«Beste Pflege für Ihre zweite Haut» (Focus. 2005. № 27. S. 9). 

      

    «Bosch»     

     «best-»,   

    «gut».    
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   «die Haut»     

  ,   ,   

      ,   

     . 

 3. 

«Die Millionenmetropolen Lima, Santiago de Chile, Buenos Aires und 

natürlich Rio de Janeiro zeigen sich Ihnen von ihrer schönsten und luxuriösesten 

Seite...» (Süddeutsche Zeitung. 2009. 18-19 Juli. S. 11).  

       

       

 «schönst- und luxuriösest-»,    

«schön»  «luxuriös»,        

   ,   

.  ,    ,  

     « »     

        

. 

 4. 

«Weltweit der einzige Chronograph automatik mit mechanischem Alarm» 

(Der Spiegel. 2000. № 21. S. 68). 

       «Union» 

    ,    –  

        

,      «weltweit», (die 

ganze Welt umfassend, einschließend; in der ganzen Welt) [Duden],  «einzig» 

(ausschließlich) [Duden],   ,     

       . 
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 5. 

«Reisen suchen? Wir glauben: Reisen finden. Die besten Shops, das beste 

Hotel oder einfach die weltbeste Schokotorte der Stadt» (Der Spiegel. 2002. № 25. 

S. 79). 

      

        

 «die besten Shops, das beste Hotel»,   

    «gut»,    

     «einfach»,  

  (leicht, einleuchtend, eindeutig) [Duden],   

       

       

 «weltbest-» (am besten in der ganzen Welt) [Duden],   

    ,  . 

 ,     

    ,     

,         

    , , 

,   ,    

,        

       

. 

,   ,    

      ,  

   . ,     

,      

   ,  . 
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2.2.       

 

2.2.1.       

 

 

      

     

 ,  . 

1.    ; 

2.    ; 

3.    . 

      

       

.       

,     ,   

 ,   ,  

  . 

 1. 

«Get a smile you can be triumphant about. Get cleaner teeth and healthier 

gums than with ordinary brushing. A triumph over ordinary brushing – Oral В 

Triumph» (https://uk.braun.com). 

        

 «Braun»     ,  

   .  

     ,  

 «triumph» (a very great success, achievement, or victory) 

[Cambridge],       , 

«ordinary» (not different or special or unexpected in any way; usual) [Cambridge], 

,     ,  

  «Braun»,    .   
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,   ,     , 

     . 

      

      , 

   .    

     ,   

   . 

 2. 

«Powder puff lippie. Powder lip cream» (https://www.nyxcosmetics.ca/).  

     «NYX» 

    – -   .  

      ,  

   ,    

 ,       

 ,       . 

 , -      ,   

    .     

  ,   ,   ,  

 ,     ,  

      ,  

   . 

      

     . 

       

,       ,   

,     . 

 3. 

«The Subaru Impreza. More than a car. It’s a Subaru» 

(https://www.subaru.com). 



41 
 

        

 «Subaru»     ,  

 ,      , 

  ,     . 

           

 ,      ,    

  .  ,     , 

        

 ,     

    . 

 ,      

   ,  

  , ,   

  ,     

   ,    

  . 

 

2.2.2.       

 

 

     

      

     . 

       

      ,   

   ,  : 

1.    ; 

2.    ;  

3.     . 
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    ,  

      . 

 1. 

«Yes, you need never feel over-smoked…. that`s the Miracle of Marlboro!» 

 
 2 

 
     ,   

«Philip Morris International» – «Marlboro»,   

     , 

   ,    , 

, «Miracle» (a very lucky event that is surprising and unexpected) 

[Cambridge].   , ,   

  «Marlboro»,      

,    ,     

 ,      

,        

   . 

     ,   
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.         

, ,     . 

 2. 

«Guinness is good for you. My goodness, my Guinness. Good Thing Come To 

Those Who Wait» (https://www.guinness.com/). 

       «Guinness», 

  «Diageo»,   , 

       . 

       

    ,     

    ,   

        

        

. 

       

        ,  

    ,    

   ,  ,   

    . 

 3. 

«The filter doesn`t get between you and the flavour» 

(https://www.brandpedia.ru/). 

         

  «Marlboro»,   ,   

  ,  ,      

,     ,  

  ,  ,   

      ,    

    . 
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     .    

        

      

        

. 

 4. 

«The Power To Be Your Best» (https://www.businessinsider.com). 

       

«Apple»  1980 .   «the»     

    (used to say that the particular 

person or thing being mentioned is the best, most famous, etc) [Cambridge],  

        

  .  ,    

   ,   ,  

      ,  

    «Apple»,    

        

 . 

      

   ,    , 

   ,     

  ,      

  ,     

     ,     . 
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2.2.3.      

  

 

   ,   

 ,      

       

 ,    ,    

. 

     3   , 

      

  : 

1.     . 

2.     . 

3.     (not 

as … as; not so … as). 

       

      , 

,   : perfect, the first, unique, great, the only, 

the one. 

      

         

.        

, : the best, the longest, the most powerful, the driest  . 

 1. 

«One in a billion» (https://www.mcdonalds.com). 

      

      «McDonald's».  

     «one» (a single thing; 

not two or more) [Cambridge]   ,   

  ,       
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  .     «McDonald's» 

          

 ,    . 

 2. 

«First BB cream by Garnier. 5 benefits in 1: it's quick and perfect, it unifies, 

corrects, brightens, mousturises, protects from UV. For healthy glowing skin» 

(https://www.garnier.co.uk). 

          

  «Garnier»     

 «perfect» (complete and correct in every way, of the best possible 

type or without fault) [Cambridge],   ,  

     ,    «quick» 

(happening or done with great speed) [Cambridge], «healthy» (good for your 

health») [Cambridge]    «glowing» (attractive because you are happy or healthy) 

[Cambridge].     , ,   

,         

.  «Garnier» ,       5 

,   «unifies» (to bring together; combine) [Cambridge], 

«corrects» (to show or fix what is wrong; make right) [Cambridge] , «brightens» (to 

make something lighter) [Cambridge], «mousturises» (to stop your skin from 

becoming dry) [Cambridge], «protects» (to keep someone or something safe from 

injury, damage, or loss) [Cambridge],      

,       ,   

   ,   

  ,   . 

 3. 

«No battery is stronger longer» (https://www.duracell.com). 

        

 ,    «Duracell»  
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   .  

 ,         

 ,    .  

       

 «stronger»,    «strong» (powerful) 

[Cambridge],  «longer»,    «long» (continuing 

for a large amount of time) [Cambridge],     

        ,  

    ,   

         

 .    

 «no»       

,  ,       

  ,      ,     

«Duracell». 

 ,     

      

        

     .    

       

  ,    

  . 
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   2 

 

  ,     

 ,       

:       

     ;  

       

. 

        

     , 

   : 

1.   ; 

2.   ; 

3.   . 

       

        

    , : 

1.       

   .    

 48  (  54,24%     

 ,       

).       

     ,   

 ,      

      ,   

 . 

2.        

    .  

     36 ,   

 40,68%      
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,      .  

 ,    ,     , 

         

     , 

  .  

3.       

   .    

  29 ,    32,77%   

   ,    

  .      

     ,   

      

. 
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