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.  2018 . 
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. 
2018 

. 2019 . .
. % 

.

. % 

, . . 7 245 7 846 8 212 601 8,2 366 4,6 
, . . 5 662 5 889 6 050 227 4,0 161 2,7 

, % 21,8 24,9 26,3 3,1% 1,4% 
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2017 .  2019 .       (  
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IPT –    (  / ) 
 « » 12 150 . 13 679 . 12,5% 
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,     ,  UPT  
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 4 –      « » (  1 

 14  2020 .) 
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     ER 

1 02.06.  67 3 

7796 

0,67 

2 04.06. 
 

( ) 166 10 1,6 

3 06.06.  65 0 0,65 
4 08.06.  59 3 0,59 
5 10.06.  67 4 0,67 
6 12.06.  52 0 0,52 
7 14.06.  55 2 0,55 

: 75,8 3,1 0,75 
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 9 –     №1 

№        
1   500 . 3 000 . 
2   800 . 4 800 . 
3   1 000 . 6 000 . 

:  2 300 . 13 800 . 
 

      

 ROMI:  

ROMI 1= (6 050 . . –  13,8 . .) / 13,8 . . * 100% = 

438,4%. 

ROMI = 438,4%,     

.  

    –     
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 –  ,      
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1.    (  ). 

2.     (    ). 

  ,     ,   
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 – 3 800 ..),    (5000-10 000 .). 

        , 

      ,     .  

   ,    
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       . 10. 
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 10 –     №2 

№  
   

 
   

1    3 800 .  11 400 . 
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1 + 2 = 13,8 . . + 26,4 . . = 40,2 . .  
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. .) / 59,5 . . * 100% = 101,5%. 

,     №3 ( 3),  
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