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  ARMANI , ATTESA MATERNITY, BURBERRY, 

Blumarine, Chloé, DIESEL, DOLCE&GABBANA, Dior, Gucci, HUGO BOSS, 

John Galliano, KENZO, PATRIZIA PEPE, Pili Carrera, TOMMY HILFIGER, 

Timberland, Roberto Cavalli.        

  (  20 )   .   
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    : «     -

   150     .  

    « »       

Dior, Burberry, Gucci, Armani, Dolce&Gabbana, Moncler, Fendi, Givenchy» [  

]. 

Fashion Mix – ARMANI, Brioni, CHANEL, Calvin Klein, DIESEL, 

DOLCE&GABBANA, GIVENCHY, GUESS, Gucci, HUGO BOSS, ICEBERG, 

MOSCHINO, Paul Smith, Prada, TOMMY HILFIGER.    

–    : «      » 

[   Fashion mix]. 

  «  »   

   : John Smedley, Aquascutum, Pringle of 

Scotland, Johnstons, Olney, Hobbs, Penrose London, Re Vera, Silkwool, 

Pantherella, She's So, Cruciani, Doriani, Majique, Fulton, Marisamonti, Umberto 

Vallati, Cinzia Rocca, Giab's.      



44 

 

,        

    , Facebook. 

       

Betty Barclay «MERKATO GROUP» – Lacoste, Levi’s, Mustang, Geox, 

Calzedonia, Intimissimi, Betty Barclay, Comma. 

     .  

    :    26 000  , 

   34 000 .      

   ,    

  70%. 

         . 

. , ,  « »   

    ,  - :    80 

000 ,  –  40 000 .    

    ,     

    ,   –   

  ,     .  

,       , 

,     -    

,         

  -   ,    - . 

   ,  -     , 

     :     

      ,     

   .      

 .    . 

   ,    

. - ,        

    :    

     .  



45 

 

  ,  ,   

  ,     ,    

      .   

       

   - :     

    -   

,      «  »   

  (       - ) . 

    ,  « » 

      ( ),   

,     Levi’s  . 

- ,      

      

     . 

          

   ,     

         «  

»  .  

    -    

  ,      -   

.    « »,    

   ,      

 .  

       

 ,      

   . ,    

     ,   

  .  

 ,  ,      

       



46 

 

        

 .  

  -     

        

.  ,    

   ,      

      .  

      

         (  

),     ,   

  . 

        

      . ,    

         

   – ,      

.  ,     

      ,    

 .       

    . 

 

2.2. я     
  -  (    

я) 
 

          

,     ,  

 ,  , .  ,    

     –      

            

 ,         ,  



47 

 

    .     

    –  , ,  

 .        

   ,    –  , 

     . 

         

      16-25 . 

       

    Google- .   –  

    - . 

 : 

1.       

; 

2.   ,   

   ; 

3.      - ; 

4.        

  ; 

5.          

- . 

  520 ,      

 .  –      

      

 .  

     

 ,     

 .    

  – 45%; 36% –   26-40 ;   

 40-60   17%. ,     

  (85,7%),    14,3 %. ,  



48 

 

    , 

  ,  ,   –      

 .   ,      

  ,        

     ,   

,     . 

  ,    

  (73,3%) (  ,  1).   

 ,   ,  . 

 ,  ,    ,  

    14,3% . 21,4% ,   

 ,  64,3 %     ,   

   « » (  ,  2).  , 

     ,     

    .      

     ,    

   . 

         

    (  ,  3).  64% 

 ,      « -

 »   . 

     ,   

 ,    (27,3%)   

      (  ,  6).   

    36,4%,     – 9,1%.  10% 

       –   

      .      

    ,   

   16-25        

,    .   ,   



49 

 

,       -  

         

         . 

        

    Chloe, CHANEL, KENZO.  

    LACOSTE, Calvin Klein, GIVENCHY, 

GUESS, Gucci, HUGO BOSS, Prada (  ,  7). 

     ,   

      ,   

 (  ,  8).      

,          

 . ,      

          

.  ,        

  , , ,   . 

    , - , 

  (42,7%)     

 (35,9%). 14,3%  ,   

       (  

,  9). ,     7%   

   « », .    

      -

,   «    »  «  

»       .  

,        

,      . 

 -  ,    

     ,   - ,   

   , - , 

 (  ,  10). , ,   ,  



50 

 

  -     

  (    ). ,   

       , 

  –      . 

     , 

    (35,7%) ,    

,    «    » –   

     (  ,  11). 

 42%     – «  ,  ».   

  ,      -    

 ,    ,   

       , , , 

,  . 

 , 57,1%   ,   

«    »     

.       –  

 28,6%,     .  7% , 

     ,    

(  ,  12). 

   ,       

,   :  ( , 

, , , ) (  ,  13). 

 ,     

  .  

- ,        

.       

  ,     

  ,     ,     

      .        

- ,       . 



51 

 

        

     . 

- ,        

,         .  

- ,  -    

 -       

   - . 

- ,      

,        

  ,     

,   ,   

    .   

     , ,  

. 

       

 ,        , 

    .  

       

. 

 

2.3. я     я 
я я     « »: 

   

 

      

 ,     

  -    ,  

   ,   

,      

.       



52 

 

,    ,    

 , , ,   . 

      ,  

   ,     , 

 « ».     « »   

  ,       . 

    ,   

      «   

 »,        

  « ». 

    « »    

  . « »     . 78 

 , 1.    : , 

,  , , , , , , , 

   ,   ,  , 

,  , . 

         ,  

     .  , 

        

«    »  «   ».    

     ,    

     . 

 « »      .   

       .  

1.  «  ».  – . ,40, . 

 , 31.  

   ,     

 2019 .        

.     ,    

 2017 .   .    



53 

 

 : «  ,        

      !».      

 ,        

: «      –  

         

 « »  ,     

,    ,  , 

   ,       

!» [  ]       

. 

2.  « +».  – . , 31.  

   .     

 Youtube.     , 

  ,   ,  

  : «   », 

«  », «    300 . .», «   

- », «  1500  », «   

  » [   . ].   

«    ».  ,    

   ,    

     ,    

, , . 

3.  « ».  – . ,66.  

   ,      

.     .   

 . 

4.  « ».  – . , 16.  

   ,      

.     .   

 . 



54 

 

 ,       

 « »    ,    

     . 

 ,    ,    

    .     

   ,     

    .      

 .     

           

 ,      

.  

          

     . 

       

  « »  . 78  , 

.1.     -    

: 

1.   -      +; 

2.        , 

, ,     ; 

3.       , 

  ,    «  », 

   « ». 

    -   

        

 .      ,  

  «plus size».    -    

    ,     

,     ,  - ,   

     .   



55 

 

  -      «plus size» 

(  ). 

         , 

           

: «     ,    –   

.        

.          

  .       

 ,     - » 

[       : 45+  ]. 

      -  2015  

     Dia&Co  «The New 

York Time».        

  plus-size    .  

«Dia&Co         

,          

       «  »  

 plus-size.         

—   #movefashionforward       

 .  2016   -     

 5  plus-size,    !    

  ,       :  14 

(   52)  18 (  56)» [  : 5 

,   plus-size]. 

  -       

    ,     

 ,     ,  

    .    ,  

          



56 

 

    –          

 . 

      

     « » – 

         ,   

   ,     

  ,    . 

      plus-size  32-

  .    155   ё   130   

         

  ,  People  Vogue.     

   "The not so subtle art of being a fat girl" (     

   ),     ё    

 [  :   plus-size ё  

]. 

      , 

  ,       

« »;      ;    ,   

          

          

 «   ».       

 .  « ,    »,   

  50-60         

 .         

  ,     .   

,  ,      ,  

,         

  –    .    

     ,    

   , , . 



57 

 

   , .    

        ,   

    ,    , ,   

  ,   «  »  : « ,  !», 

«   ?», «      ?», « .  

». 

 ,        

 ,   ,  « », 

 ,   ,     , 

   ;   ,    , 

   , , ,    

.  

     ,  

     ,       .  

  ,          

,   ,  ,  , 

   ,     

 .        , 

     .  ,  

  ,   ,  

       ,  

 ,   ,   , «   , 

  »    – ,  

      « ». 

          

 –    -     

,         

  : 

1.   ; 

2.   , ; 



58 

 

3.      ,   

 , , , , ; 

4.    , « »; 

5.    ,   « »  

,  ; 

6. , ,    ,    

; 

7.         ,  

; 

8.   ,       

 ; 

9.     ,  

. 

 ,       

   ,     

       . 

      . 

    1. 

 

 1.   «   ?».  58 . 

№    
1   –    

    
 

 
2 . 

2       
 

 
 

3 . 

3   , ,  
    –   – 

   

 
 

  : 
« ,  

! 

2 . 

4  .    , 
« », « »  (  

  – « », « ») 

 , 
  

6  

 

 



59 

 

  1 

5    ,  :    : 
« . 

 
!» 

7 . 

6   ,   :   : 
«    ?» 

3 . 

7       : 
«  , 

 78 
 

,  1» 

8 . 

8   « ».   , 
  

  

3 . 

9      , 
   (   

, -  «  ») 

 
  

  

5 . 

10 ,      
   . 

  
  

4 . 

11 :     
 , ,   

,    . 

 , 
 « !» 

4 . 

12    « »  
   ,  

  . 

 : 
«  

  
« » 

   
 

!» 

3 . 

13   « » 
: . , . 78 

 , 1. 

 : 
«   

 « » 
  +. 

 78 
 

, 1». 

5 . 

14       
 

 : 
«   ?» 

3 . 

 

      .  

,       

      

,          

 -     .  



60 

 

    . 

     ,  

          , 

      . 

       

 :  ,    

 ,        . 

     ,  

 ,  . 

 

 

 

 

  



61 

 

 

 

        

     . 

       

 . 

- ,     

    ,  

        

 .  

- ,      

, - ,      , 

,   ,      

         

,  ,      

 .        

,   ,    

          

. 

- ,       

       ,  

 ,     . 

        

 -   ,     

       

 ,  , ,  

   .  ,    

 -     . 

       

 - ,  ,     



62 

 

        

:         . 

  -     

        

.  ,    

   ,      

      .  

      

        ,   

  ,     

. 

        

      . ,    

         

   – ,      

.     -   

.    « »,    

   ,      

 . 

  2.2.    

    .   

  ,      

    .    

     ,  

     ,     , 

          .  

      - ,   , 

   .      

        . 

 -     -



63 

 

        

 - . 

      

,        

  ,     

,   ,   

    .   

     , ,  

. 

     ,    

      

       

    « ».   

     . 2.3. 

 ,      

     ,     

   ,    

 .      

 ,   ,    

 . 

  ,  . 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



64 

 

   

 

1. , . .    /   . 

. . , . . , . . . –  :   

, 2003 – 340 . 

2. , . .    :  / 

. . . –  :   - , 2016 – 267 . 

3. , . . -  :    / 

. . . –  :     , 2016 – 352 . 

4. , . .   :  / 

. . ,  . . , . . . –  :   

  , 2016 – 196 . 

5. , . .      

- :   / . . //  : -

 , 2003 – №2.  

6. , .   . / . . –  : 

  ,   , 2016 – 760 . 

7. , . :     

 . / . . //   

, 1969. –  10. – № 3. 

8. , . ., , . ., , . .   . : 

  . / . . , . . , . . . –  : 

  , 2016 – 624 . 

9. , . .  . :   

    . / . . . –  : 

  , 2016 – 398 . 

10. , . .   . :   

 . / . . . –  :   

, 2016 – 282 . 



65 

 

11. , . .  .   . 

/ . . . –  :   , 2016 – 570 . 

12. , . .    

      / . .  //  

. –  : 2014. – № 24.  

13. , .  .     

     . / . . –  :   

 , 2016 – 236 . 

14. , . .   :  

. :       . / 

. . . –  :   , 2016 – 474 . 

15. , . .   

. :      . / 

. . . –  : , 2016 – 344 . 

16. , . .   .      

. / . . . – -  :   , 

2004.  

17. , . 4D :     

 isbn:5-315-00032-X. /  . – -  :  

    - , 2005 – 230 .  

18. , . .      

 //      . / . . , . . . 

2014. – №9. 

19.  , . . . :      

  / . . . –  :   , 2017 – 

411 . 

20.  , .  ,      

. [  ] : BE-IN.RU.  be-in open. –  

 : https://www.be-in.ru/people/36021-anna/  



66 

 

21. , . .   .  

 / . . , . . . –  :   

  , 2017 – 872 . 

22. , .      Facebook, 

Twitter, Google +. / . . –  :    

, 2016 – 403 . 

23. 9    . [  ] : 

BRODUDE.RU.   Brodude. –  : 

https://brodude.ru/9-interesnyx-brendov-ulichnogo-stilya/ 

24. :  2016   . [  ] : 

BE-IN.RU.  be-in open. –  : https://www.be-

in.ru/ideas/38253-year-in-review/ 

25. , . .   :   

  . / . . . –  :   

, 2016 – 457 . 

26. , . .    . : 

     . / . . . – 

 :   , 2016 – 367 . 

27. , . .  :   . . / . . , 

. . . –  :   , 2016. – 439 . 

28. , . .    PR. :   

  . / . . . –  :  

 , 2016. – 393 . 

29. , . .  : , 

      / . . . // 

  : ,   

 . , 1997 – 232-331 . 

30. , . .     .  

 . :    . / . . , 



67 

 

. . , . . . –  :   , 2016 – 

383 . 

31. , . .  . :   

. / . . . –  :   , 2016 – 

595 . 

32. , .  .   

 . / . . –  :    

, 2016 – 206 . 

33. , .  . / . , . , 

. . –  :   , 2016 – 752 . 

34. , .  . / . , . , 

. . –  :   , 2010. 

35. , . .  : :  / 

. . .  «  ». –  :   

- , 2016 – 272 . 

36.    :      

 [  ] : RIAMO.RU.   

. –   : https://riamo.ru/article/51371/krizis-na-modnom-

rynke-kakie-brendy-odezhdy-ischeznut-iz-magazinov.xl 

37.  , . .    

. :  . / . . . –  :  

   , 2016 – 296 . 

38. , . .      

         

   . / . . . //   , 

№3, 4, 2015.  

39. , . . - . / . . , . . , 

. . . –  :     o, 2008. 

40. , . .  . / . . . –  : 

    , 2016 – 286 . 



68 

 

41. , .  . / . . –  

:   , 2016 – 304 . 

42. , .  . / . . –  : 

    , 2016 – 280 . 

43. , . .      

. :   . / . . . – , 2016 – 205 

. 

44. , . .  . / . . . –  : 

  , 2016 – 288 . 

45. , . .      PR. 

/ . . . – , 2004. 

46. , . .   :  

    2-  .   1. .  . 

:      . / . . . – 

 :   , 2017 – 342 . 

47. , . .   :  

    2-  .   2. SMM,     &A. :   

   . / . . . –  : 

  , 2016 – 384 .; 

48. , . .       

. / . . , . . . –  :  

 , 2016 – 216 . 

49. , . .    . / 

. . – -  :   , 2016 – 208 . 

50. , . .  : . / . . . 

–  :   - , 2016 – 272 . 

51. , . .      : 

  . : . / . . . –  :  

 - , 2016 – 166 . 



69 

 

52. , . . . / . . . –  : 

   , 2016 – 448 . 

53.       2009-2013 

[  ] : EREPORT.RU.  . –   

/http://www.ereport.ru/articles/commod/textile.htm. 

54. , .   ./ . . –  :  

 , , , 2016 – 240 . 

55.  , .  .      

 . / . . –  :    

, 2016 – 184 . 

56. , . . .  ,   . 

 . / . . . –  :   

, 2016 – 184 . 

57. , . .,      

 :      . / 

. . . –  :   , 2016 – 502 . 

58. , . .  . / . . , 

. . . –  :   , 2016 – 352 . 

59. , . . - . :     

 . / . . . –  :  

 , 2017 – 341 . 

60. , .  . / . , . . – 

 :    , 2016 – 188 . 

61. , . . "   . / 

. . , . . , . . . –  :  

 - , 2011. 

62. , . .   . :  . / 

. . . –  :    - , 2016 – 202 . 



70 

 

63. , . - .    

 . / . . –  :    

, 2017 – 153 . 

64. , .  - : /   . 

. . . – -  :   , 2014. 

65. , .  .   -  № 1 

  / .    . – -  :  

 , 2007 – 224 . 

66. , . .   . / . , . . 

– -  :   , 2015. 

67.   «  »:     

  2017 . –  :   , 2017 – 64 . 

68. , . . :   . :   

 . / . . . –  :   

, 2017 – 391 . 

69. , . .  :    / 

. . , . . . –  :   , 2014. 

– 504 . 

70. , . .    -  

   . .1.    

  / . . , 2016. – № 05. – . 34-40. 

71.        

[  ] : LENTA.RU.  .  –  : 

https://lenta.ru/news/2016/12/16/lux/  

72. , .  : 100    

  /    . . –  : 

  - , 2003 – 336 . 

73.    [  ] : SINAR.RU. . – 

 : https://sinar.ru/company/mission_values.php  



71 

 

74.      Bruno Bellini [  

] : KRASNOYARSK.ZOON.RU.  . –   : 

https://krasnoyarsk.zoon.ru/stores/salon_zhenskoj_i_muzhskoj_odezhdy_bruno_be

llini/ 

75.   [  ] : PFG-MILLENIUM. RU.  

 . –   : http://pfg-millenium.ru/magazini/3 

76.   Fashion mix [  ] : 

VK.COM. –  : https://vk.com/fashion_mix24. 

 

 

 

 

  



72 

 

  

 
 .1.   -     –   2019 . 

№ 
.    

 
/  

 
 

 
 

 
/   

  
 

 

 
Bruno 
Bellini 

RINASCIMENTO, 
LODENFREY, 

COUNTRY FREY, 
MAERZ, IMPERIAL, 
PRIMO EMPORIO 

, 
 

-
 

 
 

Bruno Bellini — 
 

  
 

   
 

.  
 

, 
, , 

, 
, , 

  . 
  

  
  

  
  

. 
  

  
   

  
 

.   

, 
Facebook, Instagram 



73 

 

   

 

  .1 

       
, , 

, , 
   
. 

 

 

 
www.keng.ru 

ARMANI, ATTESA 
MATERNITY, 
BURBERRY, 

Blumarine, Chloé, 
DIESEL, 

DOLCE&GABBANA, 
Dior, Ferrari, Gucci, 
HUGO BOSS, John 
Galliano, KENZO, 

PATRIZIA PEPE, Pili 
Carrera, TOMMY 

HILFIGER, 
Timberland, roberto 

cavalli 

 -
 

 

, 
, 
 

  
« » 

  
 20    

   
 

,  
    

  
   

 !  
 

  
-  

  
150  

   
.  

  
  

« »  
   

  Dior, 
Burberry, Gucci,  

Facebook, Instagram 



74 

 

   

 

  .1 

      Armani, 
Dolce&Gabbana, 
Moncler, Fendi, 
Givenchy. 

 

 Fashion Mix ARMANI, Brioni, 
CHANEL, Calvin 
Klein, DIESEL, 

DOLCE&GABBANA, 
GIVENCHY, GUESS, 
Gucci, HUGO BOSS, 

ICEBERG, 
MOSCHINO, Paul 

Smith, Prada, 
TOMMY HILFIGER 

 -
 

 

, 
, 
 

  
   

. 

, Instagram 

  
 

John Smedley 
Aquascutum 

Pringle of Scotland 
Johnstons 

Olney 
Hobbs 

Penrose London 
Re Vera 
Silkwool 

Pantherella 
She's So 
Cruciani 
Doriani 
Majique 
Fulton 

 -
 

 

  , 
Facebook, 

www.engstyle.ru   



75 

 

   

 

  .1 

  Marisamonti 
Umberto Vallati 

Cinzia Rocca 
Giab's 

     

 LACOSTE LACOSTE  -
 

 

   
www.lacoste.ru  

    -
 

 

  — 
 

   
, 

 
  

 
, 

  
 , 

 
   

   
 

. 
  

, 
-

 
, 

 
  

, 
Facebook, Twitter, 

Instagram, 
, 

www.sinar.ru 



76 

 

   

 

  .1 

       
  . 

 
 

  
 

 
, 
 

  
  

. 
 , 

  
 

   
 

  
  

. 
  

,   
!!! 

 

 Betty 
Barclay 

«MERKATO 
GROUP» 

Lacoste, Levi’s, 
Mustang, Geox, 

Calzedonia, 
Intimissimi, Betty 
Barclay, Comma 

, 
, 
, 

 

-
 

 

, 
 

« » —  
 

 
  

 . 
    

www.merkato-
group.ru 



77 

 

   

 

  .1 

      .   
  

  
  

  
 , 

  
 

 

 O'STIN O'STIN  -
 

 

 O′STIN –  
 

-   
730   5 

. 15   
  

  asual  
 , 

   
,  

 
  

, 
 

/  
 ‒ 

 
  
   

.  
  

www.ostin.com  



78 

 

   

 

  .1 

        
 , 

  
,  

  
. 

 

 Comma Comma  -
 

 

    
   

   
 

,  
  

 Comma 
  .  

 
  

  
 , 

   
  

 
 . 

, Instagram 
www.comma-shop.ru  

 BAON BAON  -
 

 

 BAON  — 
  

 
  

  
  

 .  

, 
Facebook, Twitter, 

Instagram, 
 

www.baon.ru 



79 

 

   

 

  .1 

        
 BAON, 

 85%,  
CASUAL, 10% 
FASHION-
CASUAL   
5%   
ACTIVE. 

 

 Levis Levis  -
 

 

  , Instagram 

 GERRY 
WEBER 

GERRY WEBER  -
 

 

, 
CASUAL 

UNLIMITED 

 
 GERRY 

WEBER 
  

   
 

.  
 

  
  

, 
 
  

 . 

Facebook 
www.gerryweber.com 

 s. Oliver S.Oliver, comma  -
 

 

  www.soliver.de 



80 

 

  

 

  я 

 

 

 .1.      

 

 

 .2.          

 

 

 

 

 



81 

 

   

 

 

 .3.       

 

 

 

 .4.    (   ). 

 

 

 

 

 

 



82 

 

   

 

 
 .5.    (  ) 

 

 
 .6.         

 

 

 

 

 

 

 



83 

 

   

 

 .7.     

 

 

 



84 

 

   

 

 

 .8.       

 

 

 .9.    -  

 

 

 

 

 

 

 



85 

 

   

 

 

 .10.       -  

 

 

 .11.      -  

 

 

 

 

 

 

 



86 

 

   

 

 

 .12.     

 

 

 .13.     

 

  



87 

 

  

 

 

 .1.  plus size 



88 

 

   

 

 

 .2.  plus size 

 



89 

 

   

 

 

 .3.  plus size  



90 

 

  

 

 ( я, я)  «  я ?» 

 

 .1.  

 

 

 .2.   

 

  

  

 

 

 



91 

 

   

 

 .3.  

 

 .4.   

. ,  

! 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



92 

 

   

 

 .5. . 

 . 

 

 .6.    ? 

 
 

 

 

 

 

 

 

 



93 

 

   

 

 .7.  

 . 

 

 .8.   

« » 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



94 

 

   

 

 .9.   

 

 .10.  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



95 

 

   

 

 .11. . 

! 

 

 .12.  

 

 
 

 

 

 

 



96 

 

   

 

 .13.  

. 

 

 .14.   ?! 

 

 




