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  2018 ; «     

» – 288456,25,        

2018   6,8%;  «       

    » – 153356,53 (  17,8%).   
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       6600 .1   

    : , ,  

,   .       

    , .   ,     

.  :B 2B ; 2.  

      (  )  

,        «  »  

      18  55    : 65 % ;  35 % 

.        20 .  .,     , 

,        50000  .   

   ,       

.   :      , 

 .        .    

    (   ),    

 60/40 350   149       

:  121  :        

,   ,  ,    

,     : «    »      

  , (  8): 

1)  ,         

.  .      1, 6-1, 7    »,  

 ,   43%    .   

 . , 51773–2009  »       «    

   ,         

  .  . 

2)   ,        

,      .   ,  

 : 21%.     ,       

                                           
1 http://russia.leroymerlin.com/ru/tsifry-i-fakty (      ) 

http://russia.leroymerlin.com/ru/tsifry-i-fakty
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 : 

1) B2B; 

2) B2C. 

    ,    11. 
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  11 ,     ,   
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  . (1, 2,4, 5, 10, 25 ).       
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