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.       

-  .      

   500 .  1 . . 

       

   ,      

 .    ,  

        

: 

1.   ( , ,    deutsche 

Bahn –   )) – 22% (55 );  

2.  – 18% (35 ); 

3.  – 17% (85 );  

4.  – 12% (60 ); 

5.  – 11% (55 );  

6.   – 6% (30 );  

7.    – 5% (25 ); 

8. deutsche Post (  ) – 4% (20 ); 

9.  – 3% (15 );  

10.       – 2 % (10 ). 

  ,    ,   

        

  , ,   . 

   ,     ,   

      

. - ,      

   ,      

        , 

   . - ,    

,       
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. - ,       ,  

   ,      

        

 .  

 ,     ,    

   -   

     . 

 

2. 2.    

 

        

,       

   . 

     . .     

 «     ; ,     

    »,    «  – 

,  ,     –    

,       ё» [ , 2004: 42].  

    ,    

         

   .     

       :  

1. Qualität ( ); 

2. Sparsamkeit ( / ); 

3. Sauberkeit ( ); 

4. Mobilität ( ); 
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5. Sicherheit ( / ). 

 ,      ,   

         

      .   

   1.  

 

2.2.1.  «Qualität» 

 

     ,   Qualität 

( )      . 

          

       

 Qualität  qualitativ    

.   –   Qualität  

 qualitativ   : Gesamtheit der 

charakteristischen Eigenschaften (einer Sache, Person), Beschaffenheit, 

                                                                 1. 
     

Qualität   ( ), , 

 

Sparsamkeit 

 

,   

Sauberkeit 

 

 ,   

Mobilität   (Deutsche Bahn, ), 

-  

Sicherheit  ,   
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charakteristische Eigenschaft (einer Sache, Person), gute Eigenschaft (einer 

Sache, Person), Güte, die gute Qualität betreffend [Duden, 2010]. 

     ,  

    «  », 

« », « », «   ».  

,       

     . 

      ,    

  .       

: Beschaffenheit, Charakterzug, Eigenheit, Spezifikum, Attribut, 

Charakteristikum, Güte, Klasse, gütemäßig, hochwertig [Duden, 2010].  

   qualitativ    

: qualitätvoll, gütemäßig [Duden, 2010]. 

     , 

   : « », « », 

« », « », «  ,  ».  

      Qualität  

qualitativ,   ,   ,   

      . 

     35 %   

  .     

    ,    

.        

,      

   .   

   ,      

   ,   : 

perfekt, qualitativ, gut, erst, hoch, kompetent, exzellent,     
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   ,    , 

  .  ,   

 . 

   ,       

,        

Fielmann: Mode, Qualität und faire Preise.      

  Qualität,      ,  

         

,    . 

  Siemens AG     

 : Qualität, die sich auszeichnet.   

  ,     

  ,    . 

  Deutsche Bank     

 : Probieren Sie von der ausgezeichneten Beratungsqualität und 

dem kompetenten Firmenkundenservice der Deutschen Bank.    

      ausgezeichneten (sehr gut, 

hervorragend, vortrefflich; exzellent [Duden, 2010])  kompetenten 

(sachverständig, befähigt [Duden, 2010]),  Beratungsqualität  

     

Firmenkundenservice       

  .       

,         

     . 

      . 

  TUI Cruises,   , 

    : Eine Klasse für mich.    

       Klasse, 
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     ,   , 

      . 

    Marktex    

 Qualität – LAVINIA ist der Klassiker unter den Sofas von Marktex: 

zeitlos, hochwertig, perfekt.     zeitlos (für 

alle Zeit Geltung habend, nicht zeitgebunden [Duden, 2010]), hochwertig (eine 

hohe Qualität aufweisend [Duden, 2010]), perfekt (frei von Mängeln, vollkommen 

[Duden, 2010]),       ,  

       

    . 

  Apple     : Das 

neue MacBook Air zu besten Konditionen jetzt mit 0 % finanzieren (Bester Service 

für beste Produkte).         

,        .  

    gut   . 

      

   ,      

  .    Lufthansa: 

Der Himmel hat jetzt fünf Sterne mehr,   

       

  fünf Sterne.      

ё       .   

   ё ,       

 .  ,      

  .    ,  

    Lufthansa   ё , 

  ё .       

  ,     . 
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 1.    Lufthansa. 

       Lufthansa 

    ,  . Höchste 

technische Standarts, die weltweit überzeugen. Ausgezeichnete Services, die kaum 

Wünsche offenlassen. Doch wirklich begeistern wollen wir mit etwas anderem: 

Fliegen.        

  (höchste technische Standarts)    

(ausgezeichnete Services),   . 

        

    Vodafone.   : 

Hol Dir Deine perfekte Kombination aus Mobilfunk, Festnetz, Internet und HD-

TV.       

  perfekt (perfekt – frei von Mängeln, vollkommen 

[Duden, 2010]).      , 

      ,   HD-TV.   

,     Vodafone  :  

   ,       

,   1.     ,  
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   .  

 

 

 

 

 

 

 

 2.    Vodafone. 

 ,     

     Qualität, 

          

 .      

 –    : perfekt, qualitativ, gut 

(     ), hochwertig, kompetent, exzellent, 

    Qualität,    ,   

 –     :  , 

, .  ,     

 . 

 

2.2.2.  «Sparsamkeit» 

 

     Sparsamkeit 

( / )      



 
47 

 

 ,      , , 

    .     

       Sparsamkeit. 

      sparen, 

 Sparsamkeit  /  sparsam.  

Sparsamkeit   : gute Eigenschaft, sparsame Art, 

das Sparsam sein, sparsame Beschaffenheit und knappe Bemessenheit [Duden, 

2010].   ,     

,   «   »  

«  ». 

    ,   

 sparen,     : 

Geld nicht ausgeben, sondern zurücklegen, auf ein Konto zahlen; sparsam sein, 

haushälterisch mit etwas umgehen; nicht verwenden, nicht aufwenden, nicht 

ausgeben. [Duden, 2010].      

: «   (    )», «  , 

 -  », «  ,  ». 

     – /  

sparsam     : auf möglichst geringe 

Ausgaben, möglichst geringen Verbrauch bedacht (eine sparsame Verwendung von 

Rohstoffen/ mit dem Trinkwasser, dem Heizöl, den Vorräten sparsam sein, 

umgehen); wenig Betriebsstoff, Energie oder dergleichen verbrauchen [Duden, 

2010].       

«    », «   

», «    ».  

,       (  

, , ,     ). 
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 ,    Sparsamkeit 

  , , ,  

   ,    .   

     . 

      : Ökonomie, rationeller 

Einsatz, rationelle Einsparung, rationell, ökonomisch, kostenlos, billig, günstig  

 [Duden, 2010].      

,     : « », 

« », « », « », « / », 

« », « », « », « ». 

     22 % 

    .   

      

 : rationell, günstig, kostenlos, billig,  unentgeltlich,  

   Ökonomie.  ,   

       . 

        

.  

    Volksbanken Raiffeisenbanken  

       

  kostenlos (kostenlos – ohne dass dafür Kosten entstehen; 

unentgeltlich [Duden, 2010]): Das kostenlose Upgrade für Ihr Online-Banking.  

    - , ,  

    ,      

. 

 ,   Sparkasse (Sparen ist einfach), Consors Bank 

(Sparplan eroffnen), ING (Clever traden, clever sparen mit unserem kostenlosen 

Depot)         . 
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 sparen.  ,      

 ,   ,  

 Sparsamkeit   . ,   

      -  

(Sparschwein, Sparsau).       

   .  

 

 

 

 

 

 3.    Sparkasse. 

  ,      

,    (Sparfuchs),     

     . 

 

 

 

 

 

 4.    ING. 

    Eurowings     

 Spasrsamkeit. Günstig zu Tante Helga und zu Uncle Sam. Wir haben die 
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passenden Flüge für jeden Anlass und jedes Budget:    

    günstig,    

      .  

   für jedes      

      Budget. 

   TUI Cruises   

  ,   .    ,  

    Black Friday  (   , 

 ),     ,  

     .  , 

    Gehen Sie auf Sparkurs,   

  ,   c 

  Sparkurs [auf Sparmaßnahmen ausgerichteter 

[politischer] Kurs [Duden, 2010]).  

 

 

 

 

 

 5.    Sparkasse. 

  , ё     

     Sparsamkeit 

( / ).  ,    

       , 

      : 

rationell, günstig, kostenlos, billig,  unentgeltlich.  ,  
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    Ökonomie,     

  sparen.     

      .   

 ,     (Sparfuchs, 

Sparschwein),    ,   

  . 

 

2.2.3.  «Sauberkeit» 

 

 Ordnung ( я )      

    ,     

  .      

    –    ,  ,  

 .  Sauberkeit ( а)     

,   Ordnung.    

   Sauberkeit     

   .      

  .      

   .  

 Sauberkeit    :  

  Sauberkeit   sauber,   

  Sauberkeit.     

    ,   Sauberkeit 

  : sauberer Zustand, saubere Beschaffenhei, 

Lauterkeit, Anständigkeit [Duden, 2010].    

   «  »  «  ».  

   sauber    
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: frei von Schmutz, Unrat, Verunreinigungen, keinen Schmutz 

verursachend, keine lästigen oder schädlichen Stoffe hervorbringend, mit sich 

bringend; auf Sauberkeit bedacht, reinlich [Duden, 2010].   

   « », «   ».  , 

  ,     Sauberkeit 

    . 

      

    .   

 Sauberkeit     : Hygiene, Reinheit, 

       

,       : frisch, gereinigt, 

hygienisch, keimfrei, ohne Schmutz/Verunreinigungen, in Ordnung, ordentlich, 

säuberlich, ökologisch, umweltfreundlich, umweltverträglich.    

   ,   

 : «  », « », «   

  ».  

    20 %   

  ,    ,  

,   .     

    ,   -

  : ökologisch, umweltfreundlich,    

   , . 

  Deutsche Post ( ая а)    , 

    GOGREEN   ,   

  : Verschicken Sie Ihre Post, ohne das Klima zu belasten. 

Mit dem Service GOGREEN werden durch den Transport entstandene 

Treibhausgasemissionen in Klimaschutzprojekten ausgeglichen.   
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  ohne (ohne – nicht mitgerechnet, ausschließlich 

[Duden, 2010])       zu 

belasten (belasten – mit einer Last versehen, stark in Anspruch nehmen [Duden, 

2010]). ,        

:     ,      

 .   ,      

      

 .  

 

 

 

 

 

 

 

 6.   Deutsche Post. 

       

 ,      

 .    BMW: Ökologische Aspekte in 

Auto    ökologische   

         

. 

 ,      

   ё   ,  .  

   TUI Cruises: Idylle pur. Asien pur (pur – rein 
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[Duden, 2010])    ,      

  . 

     HiPP  

 Sauberkeit: Das Beste aus der Natur. Das Beste für die Natur. 

        

 ,   .   

       

 Natur (natürliche, ursprüngliche Beschaffenheit, natürlicher Zustand von 

etwas [Duden, 2010]). 

 ,  Sauberkeit     

     .  

   : ökologisch, umweltfreundlich,  

          

        . 

 

2.2.4.  «Mobilität» 

 

         

,     ё    

    .  ,   

      ,  

      ,    

     .  

   Mobilität  

 Mobilität   mobil.   

 ,  ,    

Mobilität   : Beweglichkeit, Beweglichkeit (in Bezug 
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auf den Beruf, die soziale Stellung, den Wohnsitz).   

,   ,      

 « ».  

    ,  ,  

 mobil   : beweglich, nicht an einen festen 

Standort gebunden; durch Mobilität gekennzeichnet, besonders zu Wechsel von 

Wohnsitz, Arbeitsplatz bereit, in der Lage, fähig.   

     mobil 

« », «     ,     

». 

       

    .   

    : Vitalität, Wendigkeit, 

Anpassungsfähigkeit [Duden, 2010].     

mobil  : beweglich, flexible, aktiv, fit, lebendig [Duden, 

2010].       

,    : « », « », 

«   ».  

    14 %    

 .     Mobilität 

   .   

     : 

mobil, schnell, rasch  fix,        

  .  ,    

  .  

  Mobilität     Deutsche 

Bahn: Schnell von City zu City, Die Bahn macht mobil.  

      schnell und mobil, 
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    ,    ,  

  DB,      . 

       

 : Duscover Asia nonstop.   

  nonstop   '  ,  ' 

  .  ,     

: discover (duscover –     

  Düsseldorf      

 discover)  nonstop.  ,  

      

 ,        

  .  ,     

         , 

  : Perfekt fürs Business: jetzt ab Düsseldorf Airport 

zu den wichtigsten Metropolen Asiens fliegen. Natürlich nonstop. 

  Peugeot 308     

   .    Flink 

als die Wind  ,     

   ,      

.  ,   ,  

     . 

       

 Mobilität,          

 .     

  Sparkasse: Entspannt im Bett den Kontostand prüfen? Mit Online-

Banking klappt das.        

 - ,        

.  ,   ,   



 
57 

 

 :       , 

     ,     .  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 7.    Sparkasse. 

 , Mobilität      

     . 

        

,          

   ,       

 ,       . 

       

 : mobil, schnell, rasch  fix,    –  

  ,     

 . 

 

 

2.2.5.  «Sicherheit» 
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Sicherheit ( / )    

,  ,     

  .  Sicherheit     

   ,  

   .  

     

 Sicherheit  /  sicher.  

    ,   

Sicherheit     .   

  ,      : 

Zustand des Sicherseins, Geschütztseins vor Gefahr oder Schaden; sicheres, keine 

Zweifel aufkommen lassendes Gefühl; Freisein von Fehlern und Irrtümern, das 

zuverlässige Funktionieren von etwas; [Duden, 2010].    

,       «  

  »; «  ,   

  - », «    - »,  

 «  -    ,   

 ». 

   sicher,     

,       

  : ungefährdet, gefahrlos, von keiner Gefahr 

bedroht, von Gefahren oder Risiken geschützt; zuverlässig, mit versprochenen 

Wirkung; aufgrund von Erfahrung, Übung keine Fehler machend; voller Vertrauen 

in die eigenen Fähigkeiten, selbstsicher [Duden, 2010].     

Sicherheit,  sicher    

 : «   ,  

», « », «    », 

«    ». 
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  ,     

,      

  Sicherheit,      : 

Geborgensein, Obhut, Schutz, Bestimmtheit, Echtheit, Glaubwürdigkeit, 

Selbstsicherheit, Garantie, Deckung, Sicherheitsleistung, Sicherung [Duden, 

2010].       , 

    .    

sicher,        ,   

   : gefahrlos, harmlos, nicht gefährlich, ohne 

Gefahr, risikofrei, risikolos, unbedenklich, ungefährlich, beschützt [Duden, 2010]. 

      

,    « », « », « », 

« », « ». 

     9 % 

        

 ,   .   

      ,  

     . 

      , 

  ,   .  

      Provinzial 

Versicherung: Unterwegs sein. Sicher sein. Das nennen wir das Schutzengel-

Gefühl.        

 Schutzengel (Schutzengel – Engel [Duden, 2010]), ,  

 ,         . 

 ,      :  

  ,    .   

  ,   - .  
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    ,    

,   ,  ,    

,     . 

 

 

 

 

 

 

 8.     Provinzial. 

      

     Sicherheit.   

    Ford Focus: Die clever vernetzten 

Assistenzsysteme bieten Ihnen unter wegs mehr Sicherheit und Komfort als je 

zuvor. Nur einer von vielen Gründen, warum wir auf den neuen Ford Focus 

besonders stolz sind.        , 

  ,     

    . 

 , Sicherheit      

  .    

         . 

        

.  
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2.2.6.   «Autoliebe» 

 

       

.       . 

  ,       , 

       ,  

Autoliebe.        

  ,   .  

  Honda    : First man, 

then machine.         

 ,   ,   

   ,    ,   ,  

   .  

     

   Volkswagen: Es geht um mehr als ein Auto. Es 

geht darum, wohin es dich führt,    mehr als  

  ,   ,    

,   ,        

.  ,      

    .    , 

   ,       

   ,    . 
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 9.   Volkswagen. 

      ,   

   - ,  

      

.        

    .    

   ,         

    .   

          

  .  ,     

    ,  

    . 
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   2 

 

     2,  ,  

      

    ,  

   ,        

  . 

- ,      295  

     ,   

    : Der Spiegel, Die Zeit, Focus 

 2018 – 2019 .       

10       :  

 ( , ,    deutsche Bahn –

  ), , , , , 

Deutsche Post (  ),  ,   , , 

    . 

- ,      

       

 .        

 ,      

   ,   .  

- ,        

    ,   

: Qualität, Sparsamkeit, Sauberkeit, Mobilität, Sicherheit. 

Qualität    ,  

     .   

      

        , 
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     . 

       

 , ,   .  

      

 : perfekt, qualitativ, gut (     

), hochwertig, kompetent, exzellent,     

Qualität,    .  ,    

      –   

   : , , . 

      ,  

      

.   

      

 Sparsamkeit ( / )  

       

.      ,  

        . 

     : 

rationell, günstig, kostenlos, billig,  unentgeltlich,  Ökonomie, 

     sparen.    

      .   

      ,   

 ,    . 

         

  ,     

   . 

   Sauberkeit    

     .    
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  ,    . 

     

: ökologisch, umweltfreundlich,     

        

     . Mobilität    

   ,   

        .  

       

,      - ,  

  . ,     

   - ,      

 (deutsche Bahn  ).   

     : mobil, schnell, 

rasch  fix,    –   ,  

    . 

 Sicherheit      

,      ё  .   

        . 

        

Sicherheit,       (Schutzengel)  

.   

 ,       

  Autoliebe, ,     

    ,    .   

     ,  

        

,      . 
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,       

. 

- ,     ,  

   ,      

-       

 .        

  ,        , 

    .  
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.       

 .     

 - ,      : 

        , 

  .  

    ,  ,  

,    ,  :  , 

      

   ,     

.       

 : 1)       

      « », 

« », «  », «  », 

«  », « »; 2)    

     ; 3)    

       

 ; 4)     

 ,     

 ,   . 

  ,      

     « »,   

        

  . . ,      

« ,    ,   

»     ,    

, , -
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, , ».   

    ,     

. .   . .       ё  

  ,    

,        

   .  

  . . ,       

 ,    

       

 ,      

 .    -

 ,    , 

       – 

    ё  .  

     ,    

   .     

  ,  -  

 ё  .   

        

,      .   

          

 ё .     

 ,   . .   

    «     ; ,  

       »,   

 «  – ,  ,    

 –    ,       ё». 

    ,   

   ,   
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    ,   

Qualität.   ,     

     .   

       

 perfekt, qualitativ, gut, erst, hoch, kompetent, exzellent,  

 Qualität   .     

    :    

    ,   . 

        

  . Spasrsamkeit     

  ,    

    kostenlos, billig, 

günstig  unentgeltlich.      

   Ökonomie,      

      . 

Sauberkeit         

 ,   -   

: ökologisch, umweltfreundlich.     

   :   . 

Mobilität,   ,   

,      

  : mobil, schnell, rasch  fix,    

      . 

 Sicherheit     –  

 ,   .  

       

Autoliebe,        

:       
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,   ,   ,    

. 

     , 

  ,     

      

   ,   

 .   ,     

       

   ,     

  ,      

.      

        

   . 
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