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15.  C1  7,48 
16.  B1   7,78 
17.  O1  9,04 
18.  A1  9,26 
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A 0,0052 -0,1836 0,2205 0,1036 
B 0,0155 -0,2948 -0,0454 0,0158 
C -0,1129 -0,3603 0,1582 0,1343 
D -0,197 -0,2482 0,2458 -0,1949 
E 0,0802 -0,194 0,062 -0,0738 
F 0,0553 -0,2275 0,0172 -0,0004 
G -0,2944 -0,1043 -0,2963 0,1441 
H -0,214 -0,1337 -0,0034 0,1828 
I -0,3093 -0,0855 0,311 -0,0087 
J -0,2077 -0,1079 -0,3509 0,1322 
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K -0,082 -0,1954 0,1773 0,1879 
L -0,0818 -0,2421 0,2136 0,1744 
M 0,085 -0,2253 0,0866 0,0321 
N 0,0029 -0,215 0,1748 0,0904 
O -0,0468 -0,0699 0,2841 -0,2985 
P 0,0489 -0,2448 0,0744 -0,2968 
Q 0,0002 -0,2342 0,2674 0,1041 
R 0,0056 -0,122 0,2306 0,0017 

 

     1    

,        . 

 ,  « »    

 ,  «  » (G), « » (I), « » 

(I1)  « » ( 1).  

     « »  

«  » ( ), «  » ( ), « » (I1), 

« » (J1)  « » ( 1). 

  «  »    

,  «  » (G), «  » (J), 

« » ( 1)  « » (L1). 

    «  »  

« » (O), «  » (P)  « » (R). 

 

 16 –      

   

   
 

 
 
 

A1 -0,1921 -0,205 -0,0663 0,0045 
B1 0,1601 -0,1944 0,1764 0,0053 
C1 0,161 -0,0357 0,1613 0,0174 
D1 0,2545 -0,1247 -0,1022 0,1471 
E1 0,1173 -0,1535 0,2246 0,1225 
F1 0,1375 -0,1666 0,2644 0,0735 
G1 0,1612 -0,0551 -0,0998 0,0937 
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H1 0,1643 -0,1568 -0,2981 0,0447 
I1 -0,3324 -0,2946 0,2402 0,045 
J1 0,1979 -0,2954 0,2738 -0,0218 
K1 0,2909 -0,1001 0,2275 0,1001 
L1 -0,2054 -0,1185 -0,3128 0,1499 
M1 -0,3476 -0,299 0,2631 -0,1029 
N1 0,1243 -0,1577 0,2398 0,1467 
O1 0,1224 -0,0258 0,1061 -0,1014 
P1 0,2504 -0,0929 0,2487 0,0325 
Q1 0,2105 -0,0597 0,2328 0,0716 
R1 0,1293 -0,0481 0,2296 -0,2995 
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https://tehnomaks.ru/modules.php?op=modload&name=newprice&file=index&id=1&action=222
https://tehnomaks.ru/modules.php?op=modload&name=newprice&file=index&id=1&action=222
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