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ABSTRACT 

 
Title: "Language representation of the cultural dimension "masculinity / femininity" in 

French and American ethno-cultures" (on the basis of commercial Internet advertising for 
children). 

Key words: advertising discourse, Internet advertising, cultural dimension, feminine and 
masculine type of cultures, verbs, adverbs, adjectives, metaphors. 

Aim: to determine the nature, degree and means of lexical representation of the culture 
dimension “masculinity / femininity” according to G.Hofstede’s model in commercial French 
and American Internet advertising for children. 

Objectives: 1) to prove lexical-marking of cultural meanings that oppose masculine and 
feminine cultures at the lexical level of the language in French and American advertising texts 
for children; 2) to identify the meanings that oppose masculine and feminine cultures and have 
language-marking in French and American advertising texts for children; 3) to establish ways 
marking oppositional cultural meanings of  masculine and feminine cultures at the lexical level 
of the French and English languages in advertising texts for children; 4) to identify types of 
lexical markers of cultural meanings in French and American advertising texts for children; 5) to 
determine degree of correlation of the expressed cultural meanings at the lexical level of the 

French and English languages, evaluating the French culture as feminine, and the American one  
as masculine. 

Practical value: possibility to use theoretical and practical research results while 
analyzing national cultural characteristics of French and American ethno-cultures. 

Main conclusions and results:  
1. Analysis of the material reveals that the cultural dimension "femininity" and 

"masculinity" is expressed at the lexical level in the semantics of verbs, adjectives, adverbs, and 
in the choice of sphere-sources for conceptual metaphors. 

2. In advertising texts belonging to the American ethno-culture, the most frequent verbs, 
adverbs, adjectives and metaphors reflect such cultural meanings of the masculine culture as 
resolution of conflicts by force, assertiveness, practicality, giving importance to things and 
pursuit of success. Besides, the analysis shows the relevance of a feminine cultural meaning for 
American advertising texts: “taking care of the weak”. 

3. In the advertising texts belonging to the French ethno-culture, the most frequent verbs, 
adverbs, adjectives and metaphors reflect following cultural meanings of the feminine culture: 
concern for appearance, quality of life and others, ideal of beauty. Moreover, we have found out 
such features as the desire to be bright, energetic, to resolve conflicts by force, to support the 
strong, pursuit of success, giving importance to things that are typical for the masculine culture. 

4. The analysis of the material confirmed that lexical means representing cultural 
meanings reflect specific features for masculine and feminine cultures, however there are 
deviations from G.Hofstede’s model. 

Perspectives of further research: to increase the amount of material, to use methods of 
statistical analysis, to analyze the material at the grammatical and phonetic levels. 
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А А 1   « А  / 

»   - А   

 

 

1.1  -   -   :   
 

 
       

   «  / »  

     ,   «  » 

 «  - »    . 

     -   

 – ,       – 

-  [ , 2001].  

     « -

»  «     ».    

 . .  ,  -  –   

 ,  «       

,        »:   

 (  ),      

(  ),        

 (  ),     (  

)  . . [ , 2001:10].  

    : «… sur le média Internet, 

des discours et des registres de nature différente. Cette hybridation n'est pas 

nouvelle, le Web perpétue des mouvements déjà largement existants dans les 

autres champs de la communication». / «…  -   

     .    

 ,       

,       »        

[Poupard, 2005: 65]. 
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  . . ,   –  

  ,    

                           

      ,    

    [ , 2011].   

  ,       

            

   ,    

  ,    ,     

    [ , 2011].  

 ,   ,      

-      , ,  

   ,   

ё     -  

[ , 2001: 15]: 

1)     ; 

2) ; 

3)      ;  

4)  (       

); 

5)   ; 

6)  ; 

7)     ,   

 , -   -  ; 

8)   ; 

9)  ,      « »; 

10)   . 

 ,      

 [ , 2011]:  
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1)  −     

 ,     

   ; 

2)  −     , 

  ,    ; 

3)   −      

    ,    ; 

 4)  −     .  

      , 

         

-   .  

   - ,   ,   

   [ , 2013].    ,  

    .  

,  . .   . . , « -  ‒ 

   ,    

  ,     

  ,   . .» [ , 2008: 

115].  

. .   -   « , 

    ,  

        

   ,     

       » [ , 2011: 130]. 

. .  ,  -  −  -

 ,   ё    , 

   .       

  ,  «    , 

  , ,   

     ,   



13 
 

,      , 

    ( - , , 

),      

        

» [ , 2012]. 

 . . , -   «  

      ,   

     .   

      , 

 ,  ,   

 .    ,     

  ,    

,   » [ , 2010: 4]. 

  «Advertising is a paid, mediated form of communication from an 

identifiable source, designed to persuade the receiver to take some action now or in 

the future. By extension, it would seem quite logical to define Internet advertising 

as any form of communication that meets the definition of advertising and can be 

found on the Internet». / «   ,  

 ,   ,   

,         

   .     -  

  ,      

    »  [Richards and Curran, 2002: 74; . : 

McMillan,  2004: 2]. 

  -   ,  ё    

 ,       

  ,      

      

[ , 2015]. 
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      - ,  

 ,      . 

    -     

   90-  . XX ., -   

 [ , 2008]. 

        - , 

     ,    

  ,    , , 

   ,    

      ,   

  - .  

   ,     -     

       . 

          

  [Stéfanis, 2005–2006].    ,   

     -   

 ,   ,   ё   .  

  ,      

 -     . . ,     

   -    [ , 2013]. 

, ,  . . ,    

    ,                 

-  –      , 

«       , 

  ,     » [ , 

2013: 178].   

     -   ,   

 ,  «       

     ё     

       , 
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          –     

,      – ,   

- ,    

  » [ , 2013: 179]. 

   -     

 [ , 2013]:  

1)   (  )    

 ; 

2)        

      ; 

3)      ; 

4)   ; 

5)  ; 

6)  . 

 ,  ,    

 -       

 ,   , 

-    -  

 [ , 2013].       

      ,     

,    ,      

.    ,  - ,     , 

 , ,  « »       

     [  .  

  , 2014]. 

 ,       

,      , ,  

     ,    

  . 
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1.2     .  

 

. ,     ,  

      

IBM    ,   1960- –70-  ,  

 ,     

  [Hofstede,1997].  

      

( ),          « »   

               : 

  (  /   /  ),    

 /   (   /   ), 

  ё   (  /  / ),    / 

   ,    

 (  / ),   /  

[Hofstede, 1997: 16].        

   :    

        [ , 2009]. 

    .   «  

»     ,  

                     

 .  

  . ,      –  

,        

   ( , )    

  » [Hofstede, 1997].   

     ,    

   ,     

  .      
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 ,         

  . 

,       [Hofstede, 1997]:  

1)           

;  

2)       ;  

3)       ,   ;  

4)    ;  

5)         

;  

6) ё  ,     . 

      [Hofstede, 1997]:  

1)    ,    ,  ё 

   ;  

2)    ;  

3)        ;  

4)    ;  

5)       ; 

6)  ё  ,   ,  . 

      

  -    .  ,  

 ,     

 .  ,    , 

,       . 

   [Hofstede, 1997]:  

1) ,   ё        

 ;  

2) « » – ;  

3)    ;  

4)     ; 
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5)         ;  

6)      ;  

7)   « » ;  

8)   – ,  ; 

9)     .  

   [Hofstede, 1997]:  

1)       ,  ё     

    ;  

2) « » – ;  

3) ё    ;  

4)   ;  

5)        ,   ;  

6)      ; 

7)       ;  

8)  « » ;   

9)   – ,  ;  

10)    .  

     

     .  ,  

  ,     ,   

   ,        

     . ,    

         

  . 

      ё    

[Hofstede, 1997]:  

1)     ё ;  

2)   , ,   

;  
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3)        , 

  ,  ,  ;  

4)      ;  

5)   : «   »;  

6)      ;  

7)   –   ;   

8)        

    ,    

 .  

      ё    

[Hofstede, 1997]: 

1)   ё    , 

   ;  

2)   , , ; 

3)    ,     

,   ,   – ;  

4)      ё ;   

5)       ;  

6)    ,     ; 

7)     ,     ;  

8)         

        .  

       

  ,   , , 

    ,    ,  

,  .  

  ,       [Hofstede, Hofstede, 

Minkov, 2010]: 

1)     –   ;  

2)      ;  
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3)    ;  

4)  ,        

  ;  

5)  ё     ; 

6)    ; 

7)   ,    ,     

;  

8)       ;  

9)    ;  

10)      , ;  

11)    ;  

     12)   ;  

     13)        

;  

     14)   ; 

     15)           

;  

16)     . 

   [Hofstede, Hofstede, Minkov, 2010]: 

1)     –  , ;  

2)    ;  

3)   , , ;  

4)   ; 

5)    ,  – ;  

6)    ;  

7)      ;  

8)  – ;  

9)      ,   

 ;  

10)   ;  
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11)   ;  

     12)    ,       

;  

     13)   ,      

  . 

 ,    ,  

    ,  ,    , 

   .      

      ,   

   .     

     . 

,               

[Hofstede, Hofstede, Minkov, 2010]:  

1)         

 ;  

2)     ;  

3)      ,   ,  

 ;   

4)  ;  

5)       ;  

6)      ;  

7)      ;  

8)     ё   . 

,        

,  [Hofstede, Hofstede, Minkov, 2010]:  

1)       ;  

2)    ;  

3)      ;   

4)        ;   

5)       ;  
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6)      ;  

7)      ;   

8)   ,   ;  

9)   ,  –  . 

       

       

  .  

 ,     [Hofstede, 1997]:   

1)    ,    ;  

2)      ;  

3)   ;  

4)   ;  

5)      . 

 ,       [Hofstede, 1997]: 

1)    ;  

2)  ;  

3)      ;  

4)   ;  

5)      . 

 ,   ,     

.       

,        

. 

  .    ,     

    ,     

,    ,     

       .   

          

[Hofstede, 1997]. 
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1.3     «  / » 
 
 

 ,        

«  / »   ,  

  ,         

.  

  ,       

       ,   

 «  / »  ,                   

.           

,      .  

,          ,     

    ,    ,          

       , 

                        

( ,  , ,   ,  .) 

[   , 2002]. 

«Le concept de genre apparaît incontournable pour rendre compte des 

différences observées et pour interroger les systèmes de relations valorisées, 

prescrites, hiérarchisées entre le masculin et le féminin dans leur dimension sociale 

et culturelle». / «    ,   

         

,   ё   ,  

       » 

[Brugeilles, Cromer,  Cromer, 2002: 262]. 

  ,  ,       

     .  

       

    ,   . 
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,        

  ,       

      [   , 2002]. 

    ;     

        

       .  

      

    [    

(  )   , 2014]: 

 - :  

• ,  

• ,  

• , 

•  ,  

•   ,  

• ,   ,  

•   ,  

• ; 

 - :  

• ,  

• ,  

•   ,  

• , 

•   ,  

•   . 

     ,   

,      ё   

  ,        

 ,    ,    , 

  .  



25 
 

1.4    «  / 
» .     

 
   .     

 ,       

  ,     

.      

,         

,     .  

 ,      

    . .     

    ,   . , 

         

  ,       

  ,   .     

  ,    

 [Hofstede, 1998: 96]. 

          

    , ,   

     ,    

 .      

   .    

       [ , 2009;  

2015;  , 2015]     ,    

       ,   

  . ,   

 ,        

,       , 

    ,    

  .      
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   ,    

          . 

  ,       

       «  / »       

 ,  ,     

  ё .        

 .   . . ,     

   «   /  »  

   ,   . . ,  

      

      , 

,   [ ,1996; , 2014; 

, 2015].  

, . .  ,     

       [ , 2015]: 

1)   –  (  .  [ , 

2001: 27-30])   ,  

   /   ( , 

  ,     

     ); 

2)   –  -  

   ( ,  (   

,   )   

,  (   -  

) –  ); 

3)   –   , 

    /  

 ( ,   , 
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); 

4)   ( - ) –  

     ( , 

 ,    

,  ,  

   ). 

      

,    . . ,    

  . .  

.        , 

«… ,        » 

[ , 2001: 35].      

.    «   ». 

        

 ,   ,  ,   

 ,        

(  )    [ , 2001]. 

 , . .      

     

«  / »      

      [ , 2015]:  

1)    ,    

,      

,       (   

  ); 

2)     ; 

3)       

    ; 

4)     . 
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       (  ), 
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. . ,       , 

      ,  

 ,      – .   
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   .    ,     

    ,     

 ‒    . 

3.      «  / »         

.    . 

        

     .  

       

    ,   ,  

     . 

 «  / »    

     ,    

 ,  .        

   ,      

. 

4.     ,          

      «  / »     

 ,      ё 

         

 . 
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А А 2      А   А  

      « А   / 

»  А   А А  

А   А  А А    

- А    

 
       

        

        

-   ,      

     «   /   

  . 

 

2.1        
« - »      

 -    
 

 
        300   

     54 ,  

                

  .  

    ,   ,  

      « -

»      

    . 

,     ,    ,  

     49 : 

(1) Colore les mèches de Barbie en rose, mauve ou orange. Avec 1 poupée, 

1 siège de coiffeur et de nombreux accessoires. Deviens un coiffeur professionnel 

avec ce set. De quelle couleur seront les cheveux de ta poupée aujourd’hui? 

(     ,   . 1 , 1  
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,   .   

   .         

?). 

 (2) Enfile ta blouse, prends ton stéthoscope et soigne  tes peluches (  

,      ). 

(3) Rend ta poupée mannequin Fashion Look plus belle à l'aide des 

différents produits cosmétiques. Avec 5 ombres à paupières, 3 gloss, pinceau et 

disques à démaquiller (     Fashion Look 

      . 5   

, 3   ,      ). 

(4) Ton poney préféré adoptera son plus beau look: peigne ses mèches 

ondulées et réalise de jolies coiffures. Avec peigne et pinces à cheveux (  

    :      

         ).  

(5) Colore les mèches en rouge ou rose. Avec 1 poupée, 1 siège de coiffeur 

et de nombreux accessoires.Tu feras beau! (      

. 1 , 1  ,   .  

  !). 

(6) Docteur La Peluche emmène toujours sa mini mallette de docteur chez 

ses patients. Elle prend prudemment la température, fait des piqûres et prescrit 

des médicaments. Un peu malade ou une douleur lancinante? Docteur La Peluche 

a fait précieusement son diagnostic (      -

   .    ,  

   .  ,    ? 

    ). 

(7) Ce set de cuisine DreamLand te permet de préparer et de servir de 

succulents repas à tes proches. Retrousse tes manches, mets la toque et, hop, en 

cuisine! Cuisines savoureusement! Le set comporte : 1 casserole avec couvercle, 1 

wok, 1 poêle, 1 lèchefrite, 1 planche à décou... (     

"DreamLand "           
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.  ,     !  !  

  : 1   , 1 , 1 , 1 , 

1  ...). 

(8) C'est toi qui décides comment s'habille Kari: enroule ta poupée dans ton 

tissu préféré, fixe-le et ajoute des accessoires. Tu es la styliste du jour! (  

 ,   :         

 .  ‒  !). 

(9) Qui pourra s’échapper de la forteresse mal 33ame de Cartagena? Les 

pirates se fraient  un chemin vers l'embarcation qui les sauvera. Seras-tu l'un des 

chanceux fuyards? Heureusement, pour y parvenir, tu es armé de grappins, de 

lanternes et bien sûr de quelques bouteilles... (      

Cartagena,   ?      

,   .        ?  

,   ,   ,  , , 

  ...). 

 (10) Le set de soin Baby Nurse Vanity de Smoby contient une foule 

d'accessoires pour précieusement prendre soin de ton tout-petit. Coffret blanc 

avec assiette, fourchette, cuiller, biberon, gobelet, peigne, brosse à cheveux et 

thermomètre (    Baby Nurse Vanity  Smoby  

 ,     ё  .  

  , , , , ,   

  ). 

 (11) Barbie adore profiter de l'air frais et de la nature et fais souvent un 

petit tour en vélo. Go Bike! (      , 

      . Let's Go Bike! ( . 

  !). 

(12) Avec le vélo pour enfant 14'', Les Princesses Disney accompagneront 

toujours votre petite fille dans ses balades. Avec panier à l'avant et roues de 

stabilisation. Votre petite fille se sent l'âme d'une princesse. Elle veut pédaler en 

compagnie de ses héroïnes (    14'',    
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      .     

 .      .   

   ). 

(13) Donne libre cours à ta créativité et tricote ta propre écharpe avec le kit 

à écharpe! Les 3 pelotes de laine seront tes alliées indispensables! (   

       ! 3    

  !).  

(14) La poupée adore quand tu la câlines et lui fais des bisous. Prends  bien 

soin d’elle. La poupée te donne des bisous lorsque tu appuies  sur ses petits pieds 

(   ,      ё.    . 

   ,       ). 

(15) Réalise tes propres colliers, bracelets ou autres bijoux avec le set de 

perles. Enfile les perles de différentes couleurs! (    

,        .   

 !).  

(16) Apprends à te maquiller devant un miroir avec ce set de maquillage 

Very Bella. Utilise les ombres à paupières et le blush pour être la plus belle 

(         Very Bella. 

     ,   ).  

(17) Grâce à tous ses accessoires, Minnie Mouse sera la plus fashion pour 

son anniversaire! Ce set de jeu contient une figurine Minnie Mouse et 17 

accessoires. Ses robes se fixent facilement (    , 

        !   

     17 .    ). 

(18) Rosélia, ta fée Disney favorite, est rayonnante dans sa magique tenue 

Classic Fashion! ( ,     Disney,    

   !). 

(19) Crée tes propres colliers, bagues et bracelets avec ce set complet Jolies 

Petites Perles de So Breads. Contient différentes perles et cordons (  



35 
 

,          

 So Breads.      ). 

(20) Barbie adore jouir  de la mer et du beau temps en faisant un peu de surf. 

Go Windsurf! (      ,  

 . Go Windsurf! ( .  )). 

(21) Les fans de Call of Duty pourront recréer à volonté différentes missions 

avec l'Avant-poste de blindés de Mega Bloks. Ce puissant char d'assaut est équipé 

d'un canon sur une tourelle rotative et d'une mitrailleuse lourde ainsi que de 

chenilles qui... (  Call of Duty ( .  )  

         

 Mega Bloks.        

   ,   , ...).  

(22) Le Jetpack Hero de Air Hogs fend  les airs comme un véritable super-

héros! Le Jetpack Hero est à la fois très léger et solide, ce qui lui permet  de voler 

parfaitement même quand il y a du vent et de résister aux crashs! (Jetpack Hero de 

Air Hogs  ,   ! Jetpack Hero de Air 

Hogs    ,     ,  

  ,      !). 

(23) Sur son véhicule Battle Racer, Iron Man Titan Hero peut poursuivre 

ses ennemis jusque dans leur tanière! Le Battle Racer peut tirer 4 missiles sur les 

ennemis. Ensemble vous les faites voler en éclats! (    Battle 

Racer         

  ! Battle Racer   4   ,  

 !).  

(24) Découvre la formidable puissance du pistolet N-Strike Mega Magnus 

de Nerf, et atteint tes adversaires jusqu'à 22 mètres de distance! (  

   N-Strike Mega Magnus de Nerf    

     22 !).  

(25) Va aussi vite que Spiderman avec tes patins à roulettes! Et en plus, tu 

ne risques pas de te faire mal puisque tu as les genouillères et coudières (  
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  ,  - ,     !  ,  

   ,         

).  

(26) Soleil dans les dressings avec cette tenue colorée! On craque pour la 

blouse ultra tendance et le pantalon rose se porte assorti au cardigan (   

    !    -   

     ). 

(27) Chic et tendance cette blouse ornée de dentelle pour notre reine au top 

de la mode!  Chiquement! (   ,     

  ,     ! !). 

(28) On adore la couleur et la coupe de ce trench, idéal pour un look 

tendance! (         , 

     !). 

(29) On aime le mix du pantalon court en denim, et de la blouse colorée! 

Avec le bandeau assorti, notre puce va être au top de la mode! (   

     !    

      !). 

(30) Une  robe  simple  et  tendance  pour  un  look  cool  assuré!  On 

accessoirise  d'une  écharpe  colorée  qui  donne  du pep's  à  la  silhouette!  

(       ,            

!     !). 

(31) On adore les motifs de cette blouse pour nos filles aventurières et 

tendances à la fois! (       , 

       !). 

(32) On aime cette robe bicolore, confort et tendance, pour un look 

décontracté assure (      ,   

,     ). 

(33) Soleil dans le vestiaire des filles cette saison! On met de la couleur 

dans les silhouettes pour donner du pep's et des vitamines à la grisaille urbaine! 
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(       !     , 

      !). 

(34) Pep's et vitalité grâce au legging coloré! On aime  la robe imprimée et 

son col rond tendance (      ! 

         ). 

(35) Avec 1 compartiment et 1 poche avant. Fais  ton entrée à l'école 

comme une vraie princesse! Ton cartable Princess de 28 cm te permettra d'y 

ranger toutes tes affaires! Le cartable Princess et son petit bijou feront  de toi une 

vraie princesses (  1   1  .   ,  

 !    28    

     !      

     ). 

(36) Chic et magnifique tenue pour les petites princesses! Avec de 

ravissants détails tels que les paillettes, le jupon, l’empiècement en tulle et la fleur 

cousue. Le boléro est adorable. Doucement! ( ,   

  !   ,   , 

,       .  . !). 

(37) Cette robe très romantique. Vous séduira par ses détails conçus avec 

amour et par ses ornements en strass  (    .   

  ,   ,    ). 

(38) Un cardigan coloré et tendance à la fois, pour nos petites 

championnes. Сonfortablement porter! (         

   .  !). 

(39) Pantalon coloré et veste en jean sont  une silhouette ultra mode. On 

adore le tee-shirt gris assorti aux sneakers pour une touche sportswear (  

        .  

  ,      

 ). 

(40) Trop mignonne cette petite jupe à volants est  pour notre étoile! 

(        !). 
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(41) Classique et indémodable. La chemise est associée à un pantalon 

coloré, on aime  le mix harmonieux entre les deux! (    

 .    ,     

 !). 

(44) Trop confort ce pantalon, pour une allure décontract' assuré! 

(   ,      !). 

 (45) Trop tendance cette silhouette avec l'association du denim et de la 

chemise à carreaux. La doudoune sans manches colorée apporte une touche de 

pep's au look! (          

 .       

 !). 

(46) Pour un look décontracté assuré! (      

!). 

(47) L'esprit jungle s'invite dans le dressing des garçons. On porte le tee-

shirt à l'imprimé animalier sur un pantalon coloré pour un look vitaminé! (  

    .     

        !). 

(48) Un look sportwear assuré, avec cette tenue confort entièrement 

molletonnée pour notre super héros! Vis activement! ( ,  

,     ,   ,  

 - !  !). 

(49) Avec 2 compartiments et 1 poche avant. Le cartable Superman d'une 

largeur de 38 cm t'accompagnera dans toutes tes aventures. Le cartable Superman 

d'une largeur de 38 cm te permettra toujours d'emporter tout matériel scolaire (2 

  1  .    38   

     .       

38           

). 

(50) e maillot de marin est ultra tendance! (   –  

!). 



39 
 

(51) Le bleu marine et l'ancre donnent à ce look un souffle iodé ( -

        ).  

 (52) Enfile ce déguisement et deviens le noble Chevalier (   

     ). 

(53) Cendrillon et son prince charmant vivent ensemble harmonieusement! 

de merveilleuses et romantiques aventures dans leur château. Ils boivent du café 

dans le jardin et en profitent (       

      .     

   ). 

(54) 3 en 1: transforme ton avion en biplan ou en hélicoptère. Prêt pour une 

folle aventure dans les airs? Alors construis l'avion à double hélices de LEGO 

Creator. 3, 2, 1, prêt au décollage! (3  1:      

  .     ?     

  LEGO Creator. 3, 2, 1,   !).  

       

 ,           

             ,   

,        

 /  ,        .  

  ё      

    , ё    

( ) .        

      

.             

 ( .1).  

 

 1. -   ,   

,    

№     
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1      
 : être armé, 

poursuivre les ennemis, tirer, voler en 
éclats, atteindre. 

«violence» 
(  

) 

 
   

2      
: prendre soin, soigner, prendre 

la température, faire des piqûres.  

«soin»    
( ; ) 

  
 

3     : 
câliner, faire des bisous, être les allies, 
vivre ensemble, accompagner. 
 

«amour», «soutien», 
«joint»    
( , 

, 
) 

  
   

 
 

4  : rendre quelqu'un plus 
belle, adopter le plus beau look, être la 
plus fashion, être rayonnant, faire de toi 
une vraie princesse, séduire, être la plus 
belle. 
 

«beauté», «charme» 
( , 

) 

  
 

5    : colorer les 
mèches, réaliser les bijoux, enfiler les 
perles, se maquiller, peigner, réaliser de 
jolies coiffures, ajouter des accessoires, 
pincer à cheveux, accessoiriser. 

«apparence» 
( ) 

   
  

6   : tricoter, 
preparer, servir. 

«ménage» 
(  

) 

 

7   :  jouir, 
profiter. 

«satisfaction» 
( ) 

 
  

8 : donner, permettre, créer,  
recréer, construire. 
 

«création»  
( ) 

  
, 
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 1.   ,  

   « - » 

  

 

    ,    

     , : 

1)         – 13 %; 

2)      – 5 %; 

3)   – 15 %; 

4)      – 23 %;  

5)  ,  – 10 %.  

,   ,  ,   

( )      

«   »,   ,     

       –  

   13 %.  

 ,   ,    

    ,      

,  . :    

е е е 
ко л кт  

ло  

13% 

от  о  
ок у  

10% 

В  л д   
тепл е 

от о е  

13% 

де л 
к от  

15% 

о от  о 
е е  де 

23% 

Веде е 
до е о 

о т  

8% 

В о т  
к е т  

 

5% о д е 

13% 
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«   » – 8 %  « » – 13 %  

    ,  « »,   

«      ».     

       

,  , :  «     – 

  »  «      ». 

 ,  ,     

    - ,  

,  38%    ( ) 

,  . .  

 ,         

    (  ),    

   « »  [ , 1999].  

,      36  

,  : plus beau – ‘  ’, lе plus belle – 

‘  ’,  jolies – ‘ ’, lе plus fashion – ‘  ’,  

rayonnante – ‘ ’, ultra tendance – ‘ ’,               

сhic – ‘ ’,  tendance – ‘ ’,  magnifique – ‘ ’,    

adorable – ‘ ’, romantique – ‘ ’, ultra mode – 

‘ ’,  mignonne – ‘ ’, indémodable – ‘  ’,  

top tendance – ‘  ’. 

     . ,   

    [ . : , 

2005: 262–263],      ,    

   ,   ,  

      ( ) : «beauté» – 

‘ ’, «fashion» – ‘ ’. 

    , :   

succulent – ‘ ’,  formidable – ‘ ’.    

   . ,       
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,      / , 

       ( ) : «plaisir» – 

‘ ’ [  : 262–263]. 

 ,   : chanceux – ‘ ’, 

cool  assuré – ‘    ’, décontracté assure – ‘  

  ’, harmonieux – ‘ ’, noble – ‘ ’. 

     . ,    

   ,      , 

    ( ) : «qualité» – ‘ ’  

[  : 262–263].  

 ,   , : solide – 

‘ ’,  vite – ‘ ’, confort – ‘ ’, trop confort – ‘  

’,  vitaminé – ‘ ’,  iodé – ‘  ’. 

         . ,   

      , 

       / ,          

           ( )  

:   «avantage»  –  ‘ ’,  «bien-être»  – ‘  ’. 
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 2.   , 

      .   

 -    

 

 ,      

  ,    ( ) 

,  ,      

(52%)   (24%).    ,    

       

 ,        , 

       , 

   .  

,     (7%),  

  ,  ,     , 

    ,  ,   

  (17%), , ,     

  ,         

 .  

 ,  ,   « -

»     . 

О л т  
п т е ко

о 

24% 

О л т  
тет е ко о 

52% 

О л т  
едо е ко о 

7% 

О л т  
т е ко о 

17% 
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,         , 

   ,    21 . 

           

   ,       

  ,         , 

 ,        

  /    ,        .  

  ё        

  , ё    ( ) . 

          

   .    

    ( .2).  

 

 2. -   ,   

,    

№       

  

1   : chiquement , 
doucement, trop (mignonne, tendance) 
 
 

« plaisante», 
«esthétique», 
«excessive », 
( , 

, 
) 

  

2   : prudemment, 
précieusement 
 

«prudence» 
( ) 

   

3   : еnsemble, 
harmonieusement 
 

« accord » 
( , 

) 

  
 

4  : savoureusement, bien, 
facilement, parfaitement, 
confortablement 
 

«plaisant», «bien» 
( , 

) 

  
  

 

5  : 
toujours, souvent 
 
 

«fréquemment» 
( ) 
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6 : activement 
 

«énergie» 
 

 

 

 

 

 

 3.   ,  

   «  - »   

 -    

 

,  ,      

   , : 

1)   – 22%; 

2)     – 18%; 

3)    – 13%;  

4)    – 26%; 

     5)  – 4%.  

 ,   ,    

    :   

 «  » – 17% ,     

 ,  «    ». 

       ,  

де л к от  

22% 

от  о 
д у  

18% 

 л д   
о   

от о е  

13% 

о е покое о т  
к е т о   

26% 

кт о т  

4% 

дол о о ое 
оде т е 

17% 



47 
 

       ,  

     . 

 ,  ,     

 - ,   ,  31% 

   ( )    

. .  

 ,    ,     « -

»     .                  

        

.    .        

  -  (     

)  -  (     

)  [ , , 2004]. 

1) être au top de la mode (    ). 

    .   .   

-    - ,    -

  , -  –   , 

 ,      .   

2) soleil dans le vestiaire; …donner du pep's et des vitamines à la grisaille 

urbaine (   ;     

 ). 

    ,   (Soleil dans le 

vestiaire) -   , -  –  

.    (…donner du pep's et des vitamines à la grisaille urbaine) 

-    , -  – , 

  . ,  ,    

    , , ,   

  . 

3) l'esprit jungle s'invite dans le dressing (    

 ). 
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   -   , -

 –     : ,   

  . ,     

   ,  , ё   . 

4)  voler les ennemis en éclats (    ). 

   -    , 

-  –  .    

     ,  

.  

    -    

   ,   ,   ,  

      

   . 

 

 3.       

     

№  -
 / ё 

 
 

 
 

 

 
 

1 être au top de la mode 
(    

) 

  
 / 

, , 
  
 

 

   
  

 
   

 

2 soleil dans le vestiaire; 
…donner du pep's et 
des vitamines à la 
grisaille urbaine 
(   ; 

  
  

 ) 

 ; 
, 

  
 / 

 
 

 

 
 , 
, 

,  
 

   

  
 

 
( ), 

  
, 

 

3 l'esprit jungle s'invite 
dans le dressing (  

 
  

) 

 
   

 /   
 

  
, . . 
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4 voler les ennemis en 
éclats (   

 ) 

 
 / 

   
 

 
  

  
 

 
 

 

  

   ,     

 ,  -    

    :    

    ,     

  .  ,   

        

,   ,    ( )  

 ,       ,     

 , ,   ,  , 

  ,   ,    

.  

2.2         
« - »      

 -    
 

      300   

     54 ,  

           

. 

     ,     

   « - »  

 ,        

,    ,    

. 

,      ,    

   ,   61 : 
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 (55) Get ready for the ultimate 3-on-3 tag team battle between your favorite 

Super Heroes characters! Pick your Super Team as you look to take down evil, 

gain points and unlock new weapons! 

(56) Speed down to the docks with Batman™ where LexCorp henchmen are 

busy storing the Kryptonite. Quickly fire the Batmobile’s stud shooters and swerve 

the forklift’s flick missiles. Open the doors of the Batmobile and attack with 

Batman’s silver Batarang. Immediately explode the Kryptonite from the forklift 

and dodge shots from the Henchman’s bazooka. Can Batman™ escape with the 

toxic cargo? 

(57) Spring into action with Space Batman™ on the Super Jumper to topple 

Sinestro and explode the cage. With victory assured, leap out and reclaim the 

lantern! 

(58) Go on the rounds with the sanitation workers on collection day! The 

Easy to Build Garbage Truck with dumpster means you’ll be ready to go in no time 

at all. Help the workers empty the garbage into the dumpster, load it onto the 

truck and tip all the garbage in. Then sweep the roads to keep them clean and 

tidy; 

(59) Make the royal ball at the Castle with a night to remember! Create a 

new fairy tale in Cinderella’s amazing castle. There are lots of rooms to build and 

explore. Discover the sparkling jewels and Lucifer in the secret treasure chest in 

the castle tower. Take a bath in the bathroom, sit on the royal throne, relax on the 

sofa, then it’s time for a spin on the turning dance floor with Prince Charming! 

After that, enjoy cakes and drinks in the majestic garden with its decorated swing; 

(60) Andrea has been invited to spend actively the day with Livi at her 

gorgeous Pop Star House, and you can go too! Have a shower in the slick black 

and gold en suite and then pick a real fabric skirt from the wardrobe to put on. 

Enjoy the view from the balcony or relax by the pool with Cookie the dog. Later, 

make some sushi in the state-of-the-art kitchen and chill out in the living room by 

the modern fireplace; 
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(61) It’s time for Mia’s weekly shop, so join her at Heartlake Supermarket 

and grab a trolley from the trolley park. Quickly explore the aisles together—what 

will you buy today? 

(62) Lights… camera… action! Livi is on set shooting the music video for 

her next big single. Help her polish off her moves, then work the camera and move 

the slider for an amazing background change. Head back to the studio later that 

evening where there’s a new set and Livi is performing at a glitzy awards 

ceremony—she will win the award for Best Artist and perfectly give a speech! 

(63) Choose the perfect accessory to complement Emma’s new hairstyle 

before showing her the new look in the mirrors;  

(64) Sell sunscreen, sweets, drinks and postcards to visitors. Help them 

choose the coolest glasses for their holidays as they turn the accessories stand; 

(65) Help injured animals with Mia at the Vet Clinic! Today she is looking 

after a cat and a dog. Help her well examine the dog on the table and check his 

heart and lungs with her medical tools. Later take the cat on the medical trolley to 

have her paw x-rayed in the sliding scanner. She will need to stay at the clinic for 

a while, so help rightly clean, feed and pamper her to make her feel better;  

(66) Keep swimmers safe with a rescuer Emma’s Lifeguard Post. Watch the 

waves and decide which flag to raise. If it’s red, it’s dangerous and if it’s green, 

it’s safe. You decide!  

 (67) Admire Ariel’s collection of treasures from the human world in her 

secret grotto; 

(68) Deathstroke has stolen diamonds from the bank and is instantly 

escaping with the loot on his heavily-armored jetboat. Place Batman™ and Robin 

in the cockpits of the Batboat at Gotham City harbor and set off in high-speed 

pursuit. Open up the secret radar tower and examine the control screens to track 

the jetboat. Evade the jetboat’s flick missiles and swerve to avoid Deathstroke’s 

super-jumping attempts to knock down the radar. Then activate the split function 

to launch the super heroes’ hoverboats, ambush the villain and reclaim the safe 

with the jewels; 
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(69) The Joker and his team of villains have transformed Gotham City’s 

amusement park into the nightmarish Jokerland and trapped Starfire, Beast Boy 

and Robin. Immediately drive to the rescue with Batman™ in the awesome 

Batmobile. Dodge the cannon and target the clown robot with the shooting 

missiles. Then it’s time for some serious super-jumping action to bring down the 

villains. Bam! Topple The Penguin from his podium. Wham! Launch a perfectly 

aimed jump to release Robin from his upside-down bike ride with Harley Quinn. 

Pow! Take down Poison Ivy from her swinging branch. Finally, knock The Joker 

from the clown’s mouth down the slide and into the poison pool chamber! 

(70) Drive the Scuderia Ferrari team and F14 T race car to the circuit in the 

fully-equipped Scuderia Ferrari truck. Open up the roof of the cabin to place the 

truck driver at the steering wheel with a team crew member alongside. Detach the 

trailer and turn the lever to release the standing feet. Fold out the roof and sides to 

access the awesome race car, scooter and array of cool equipment including a 

complete tool set and computer screens. Lower the rear hatch and activate the 

launch function to push the F14 T down the ramp. Then challenge your friends 

and their LEGO® Speed Champions cars to thrilling  races!  

(71) Prep your McLaren Mercedes MP4-29 race car for action with this 

awesome multi-function LEGO® Speed Champions play set. Join the pit crew in 

the hi-tech garage to work on the car with a complete set of tools, 3-screen 

computer console and more. Swap the nose of the car, place the driver in the 

cockpit and activate the launch function to power out of the garage. Fold out the 

garage walls to create a life-like pit stop setting with a fuel pump and movable 

wheel guns. But don’t delay too long in the pits–you’ll have to be super-fast to 

beat your friends’ LEGO® Speed Champions cars to win the golden trophy!  

(72) Put fires out wherever you go with the LEGO® Juniors Fire Suitcase! 

Construct the Easy to Build fire helicopter, fire motorbike and base station, and 

then help the firefighters heroically save the day! 
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(73) Grab your hard hat and head onto the construction site. Use the crane 

and wrecking ball to knock down the wall, load the bricks into the Easy to Build 

construction truck with the wheelbarrow and drive them away;  

(74) Get ready for a show-stopping performance with Livi, the LEGO® 

Friends pop star! The Pop Star Show Stage is all set for tonight’s concert. As the 

show starts, Andrea enters the stage, as panels turn to make Livi appear as if from 

nowhere; 

(75) Kings & Queens alike wear our jeweled lame' crowns. Quilted gold, 

silver or pink lame. Reverse side is in regal cotton print. Great birthday crown for 

boys or girls. Jewels are durabale and safe.  Elastic in back for easy fit; 

(76) The Pixies fill each one with a bouquet of lovely fabric flower petals 

that will make your little fairy want to frolic  all day long! 

(77) Fantastic holographic sequin print dots on sheer sparkly organdy 

create a fantastic overskirt. Guaranteed twirling fun! Stretch knit velvet bodice is 

self-lined so it is comfy and soft - never scratchy. It's washable and easy care; 

(78) Made of same poly lycra knit velvet as our dresses for a perfect match! 

Velcro closure at neck for easy, safe on and off wear. Perfect cover-up for a 

special dress, pageant, dance or skating outfit; 

(79) Our great basic cape is now in an updated fabric that is super shiny 

and bright! Great fun to wear; 

(80) A roomy inside pocket holds the items you want to keep safe from the 

elements as you work hard to create America's future while wearing America's 

jacket; 

(81) Combined with an eco-friendly tri-blend of recycled RPET polyester, 

organic cotton and rayon, this short sleeve tee is perfect for the active toddler. It is 

soft and produced without any harmful dyes or chemicals and Made in the USA; 

(82) The super soft feel of this t-shirt makes it a favorite of any kid; 

(83) Extremely soft, environmentally friendly and very comfortable. 

Perfect for camp, back to school and everyday use; 
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(84) This tank is perfect for boys and girls! Great for playing outside on a 

hot summer day or layering in the winter; 

(85) Super cute and comfortable 3-piece outfit: a complete grown-up and 

self-confident look for a special occasion or just for everyday! 

(86) This little playsuit covered in broderie anglaise is just too cute! Easy to 

slip on and summery light! 

(87) These little slim-fit trousers will be a real fashion hit with little ones! 

(88) These T-shirts make a great impact! 

(89) Plain or printed, this season's shorts will be stylish, bang on-trend and 

100% comfy! Must have for summer! 

(90) A dress fit for any occasion, featuring pretty details and gathers for 

volume; 

(91) Designed to suit all body shapes with a choice of 3 hip sizes: finally, a 

pair of printed or coloured stretch satin slim fit trousers that are trendy and fit 

perfectly! 

(92) Get in the party mood with stripes galore for this sleeveless dress with a 

pretty back neckline trimmed with a bow; 

(93) Perfect for protecting against the weather, all through the season. Can 

be worn with or without its removable padded bodywarmer... in itself very 

practical and bang on trend! 

(94) 1 dress which can be worn in 3 different ways; this ideal and practical 

dress converts into a top and skirt in just a few seconds! 

(100) We love the ballerina look of this practical and super cute outfit; 

(101) The complete outfit for any little adventurer! We love this in its 

easywear, easycare practical fabric! 

(102) The perfect little outfit for when the sun comes out: practical and 

comfortable... A wardrobe must have it! 

(103) Lovely Bermuda shorts and shirt outfit which is very easy to wear and 

looks smart all day long... especially with its classy matching bow tie! 
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 (104) Add this T-shirt with its fresh nautical touch to your baby's wardrobe! 

Enhanced with a motif, it has everything an item needs to make an impact! 

(105) A well-designed outfit just perfect for special occasions! 

(106) Large pockets for an adventurer look and gorgeous poplin. Must have 

comfort fit! 

(107) In a striped design with a polo collar and super soft velvet: this stylish 

sleepsuit is perfect for trendy boys! 

(108) Anchor motifs and stripes: this sweatshirt features a strong look! 

    ,   

 , ё    ( ) .               

                

     .   

        ( .4).  

 

 4. -   ,   

,    

№     

 

 

 

 

1   
 : take down evil, 

unlock new weapons, аmbush, evade missiles, 
dodge the cannon, target, bring down the 
villains, knock down, fire, attack, explode, beat, 
attack, get ready for the battle. 

«violence»   
  

 

2 , : get ready, аctivate, 
spring into action, don’t delay, must, be super-
fast, decide, make smb. do smth. 

«rapidly», 
«active» 

  
, 

 
3 , , 

 :  leap out, challenge, 
head, sit on the royal throne, win the award, 
give a speech, enter the stage, make a great 
impact. 

«stand out»   
, 
 

4 : release, save the day, create 
America's future. 

«rescue»   
 

 
5   : 

help (firefighters, workers). 
«help»  
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6  : discover the sparkling jewels, 
have a shower in the slick black and gold       
ensuite, choose the coolest glasses, choose the 
perfect accessory. 

«perfect», 
«thing» 

 
  

7     
: relax, chill out, have fun, enjoy, 

frolic.  

«rest», 
«pleasure» 

 
  

 
8     

: polish off moves, sweep the roads 
to keep them clean and tidy. 

«ideal»   
  

9   : help injured animals, 
look after, help clean, feed and pamper her to 
make her feel better. 

«care»  
 

10    ,  
   : keep swimmers safe 

with a rescuer Emma 

«rescuer»  
 

,  
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  4.   ,  

   «  - »  

     

 

 ,  ,    

      , 

: 

1)    – 8%;  

2) ,  – 15%;  

3)     – 9%;  

4)      – 27%;  

5)       ,  – 

15%;  

6)   – 4%;  

7)   ,          

 – 2%; 

е е е 
ко л кт   

по о  
л  

27% 

Н по то т ,  
кт о т  

15% 

о е о тел
о т , л де т о, 
полу е е п

 

15% 

Чу т о 
пол е о о 

дол  

6% 

одде к  
л  

4% 

д е 
о т  е  

8% 

В е е 
о  тол ко 

де о к  

9% 

т е ле е е 
дел т  
де л о 

4% 

о о  
у д  

10% 

е  
т 

по , 
о о 

до туп е 
тол ко  
у  

2% 
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8)     – 4%;  

9)     – 6%. 

,   ,  ,   

( ) ,     ( ), 

    (10%),  ,    

      . 

 ,      ,  

       

:    «    

 » – 4%,       

,  «     ».  

 ,  ,    

   - ,  ,  

69%    ( )   

 . .  

 ,       

    ,  . . 

,       88  

,  : clean, tidy, durable, safe, easy, comfy, soft, 

never scratchy, washable, easy care, off wear, eco-friendly, organic, produced 

without any harmful dyes or chemicals, super soft, extremely soft, 

environmentally friendly, very comfortable, fit for any occasion, protecting 

against the weather, practical, easywear. 

        . , 

       , 

    / ,     

     ( ) : 

«easy», «hard-wearing», «practical», «not dangerous», «not rough», «neat» . 
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 ,     , 

: amazing, gorgeous, the coolest, fully-equipped, cool, perfect, great, super 

shiny and bright, ideal, enhanced, well-designed, thrilling, awesome.  

   ,  . ,  

     ,    

  / ,       

 ( ) : «excellent», «good». 

       ( ) 

    : ready, busy, 

сharming, super-fast, active, self-confident, party (mood).  

      . ,   

     ,    

   ,    

( ) : «characteristic», «activity». 

 ,     : stylish, on-

trend, cute, pretty, trendy, lovely, smart.  

   ,  . ,  

     ,      

    ( ) , : «fashionable», 

«attractive». 
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 5.   , 

     .    

    

 

 , ,     

      ( ) 

  ,      

(45%),      ,    

    . 

,     (27%), 

    ( ) ,  

  .  

,     (14%),   

,       ,    

  , .  

  ,      , 

     (14%),  ,   

   ,      

. 

О л т  
п т е ко

о 

45% 

О л т  
едо е ко о 

27% 

О л т  
т е ко о 

14% 

О л т  
тет к  

14% 
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 ,    « -

»       . 

,      ,    

,    23 . 

       

 ,       

,         ,  , 

       

 /  ,    .  

  ё        

  , ё    ( ) . 

          

   .    

  ( .5).  

 

 5. -   ,   

,    

№       

  

1 : quickly, immediately, 

actively, instantly 

 

«fast»   

 

2 : perfectly, well, 

rightly, fully, super, extremely, very, too 

 

«great» , «good», 

«completely»  

C    

(  

) 

3 : heroically 

 

 

«brave», «great» 
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 6.   ,  

   «  - »,  

  -    

 
 

 ,  ,      

   , : 

1)    – 31%; 

2)    (  ) – 61%; 

3)     – 8%. 

 ,  ,      

 - ,  ,  23% 

   ( )    

. .  

 ,  ,    

« - »     

   .      

  .   .   -   

 - . 

1) polish off her moves. 

Нео од о т  
т  кт  

31% 

У пе , 
де л ое 
пол е е 

61% 

Чу т о 
пол е о о 

дол  

8% 
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   .   .     

  ,    -  

  « ,  », -  – 

   , ,   

   ,   . 

2) save the day. 

   -     

  , -  –    

.   ,      

    . 

  -       

,   ,   ,   

       

 . 

 

 6.      

       

 

№  -
 / ё 

 
 

 
 

 

 
 

1 polish off her moves  
  

 /  
 

 
 

,  
 

  
, 

  

2 save the day   
 

 / 
 

, 
 

 
 

  
 

 

 
 

 
 

 

 ,  ё   ,  

 ( )     
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,   ,   , 

    ,    

ё   , ,     . 

 ,  ,   -     

        

,  .    ,  

       ,  

     .     

  ,       
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2.3         
  « - »     

 -    
 

    ,     

    -     

    , : 

1)        ; 

2)     ; 

3)  ; 

4)     ;  

5)  , .  

  ,  ,   

( )      

«   »,   . 

 ,   ,    

    ,      

,  . :    

«   »  « »,    

 ,  « »,   «    

  ».   ,   ,   

  . ,       

  :  «     – 

  »  «      ». 

 ,  ,     

     -     

     , : 

1)   ;  

2) , ;  

3)    ;  

4)     ;  
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5)       , ; 

6)  ;  

7)   ,                 

; 

8)    ;  

9)    . 

,   ,  ,   

( ) ,     ( ), 

   . 

 ,   ,    

     : 

   «     

»,       ,  

«     ».  

  ,       

 -       , 

    ,  . , 

         

        

. 

,  ,      

    ( )   , 

      .  

 ,      

      , 

       ,   

     ,    

.  

  ,    

,   ,  ,    



67 
 

 ,     ,  , 

   , , ,    

   ,      

.  

      

    ,     

      ,    

   . 

   ,    

      

( ) :   .  

 ,   ,    

,   ,       

.  

  ,       

,     ,    

 ,      ,   – 

. 

 ,       

  , : 

1)  ; 

2)   ; 

3)   ;  

4)    ; 

     5) .  

 ,   ,    

      : 

   «  »,  

    ,  «    

».             



68 
 

 ,               

     ,    

   . 

     -    

       

, : 

1)   ; 

2)    (  ); 

3)    . 

    ,    

( )        

 ,   ,    

( )   ,    ,    

  , ,   ,  

,   ,   ,   

 .  

 ,   ,    

( )     ,  

 ,   ,   

  ,    ё   

, ,     . 

 ,   -      

     ,  . 

   ,     

    ,     

  ,     ,   

    . 

 , ё       

  ,     
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   2 
 

1.   ,  ,   

« »  « »     

   , , ,     

-    . 

2.        

 ,       

           , 

 ,        

 /  ,    .  

    ,     

       , 

     ,  «   

 », «  », «   ». 

      

    ,    

   ,  «   

», «   ,  »  «  

 ». 

3.       

,   . :  , , , 

  .       

      

.  

,  ,     

      ( ) 
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   ,      

        

    (     

   ).  

  ,         

.    , ,   

      ( ) 

  ,     ,  

  ‒   ,      

,  ,       

 . 

4.                   

.     .        

  -     -        

           

. 

     ,    

        

,   ,    ( ) 

  ,     ,    

 , ,   ,  , 

  ,   ,    

.  

,   ,   ( ) 

    ,   

,   ,    

 ,    ё   , 

,     . 

5.  , ё       

,      ,  
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 ,       
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